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INTRODUGTION

QU'EST-GE QUE
LEPROJET RENEWS?

ReNews est un projet cofinancé par le programme
Erasmus + de 1’Union Européenne, qui vise a améliorer
les compétences en matiére d’éducation aux médias.
ReNews vise a responsabiliser une nouvelle génération
de citoyens numériques, en améliorant leur résistance
face aux contenus haineux et a la désinformation en
ligne, ainsi qu’en développant leur esprit critique.

Quest-ce que 'éducation aux
médias ? Pourquoi est-ce
important?

Léducation aux médias offre des clés
pour apprendre a identifier des faits et
traiter I'informations. Elle permet de
mieux comprendre le fonctionnement
des médias, notamment en analysant
comment ils atteignent leurs objec-
tifs. Léducation aux médias vise a
permettre a chacun d’utiliser les
médias a bon escient, de s'exprimer
et de participer au débat public, en
se basant sur des faits et non sur
des émotions.

A qui s’adresse ce manuel
et a quoi sert-il?

Ce manuel est destiné aux forma-
teurs, enseignants, bibliothécaires
et professionnels du domaine
socio-éducatif. Ressource clé en main,
ce guide est organisé par themes et
propose des contenus théoriques, des
exemples dexercices et des pistes de
réflexion sur I'éducation aux médias.
Le contenu de ce manuel a été concu
pour les jeunes agés de 14 a 18 ans,
mais nous vous encourageons a adap-
ter les activités et les exemples en
fonction de I'age de vos éleves.

Pourquoi I'éducation aux médias
est-elle importante dans le
contexte de la Covid ?

Ce manuel a été élaboré dans le contexte
particulier de la crise sanitaire mondiale
de la COVID-19, caractérisée par une uti-
lisation exponentielle d’'internet et des
réseaux sociaux comme porte d'acces a I'in-
formation. Face a cette soif dinformations,
I'éducation aux médias se révele dautant
plus cruciale pour fournir aux utilisateurs
une réflexion et des outils pratiques pour
étre bien informés.

Exercice final: La création
d’'un webmagazine

Ce manuel amene et guide les éleves vers
une production finale sous forme d’'un web-
magazine. En effet, Féducation aux médias
ne consiste pas seulement a comprendre
et a utiliser les médias en toute sécurité,
mais aussi a encourager les jeunes a s’en-
gager en tant que citoyens responsables.
Ils seront invités a mettre en pratique les
notions étudiées en devenant eux méme
des apprentis journalistes. Ils créeront un
magazine numeérique dans lequel ils pour-
ront intégrer des articles, des podcasts, et
des vidéos. Les productions médiatiques
des jeunes qui le souhaitent seront ensuite
publiées sur le site du projet.



CONSEILS

POUR ENSEIGNER
LEDUGATION
AUX MEDIAS

Quelques
recommandations de

formateurs chevronnés

a l'adresse des
professeurs.

LA BONNE ATTITUDE
FAGE AUX MEDIAS

Cette section (qui
peut également servir
de document pour
les éléves) propose

10 conseils aux éleves
afin de les aider a
maitriser les médias
et leurs pratiques
informationnelles.
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ITINERAIRE DES RESSOURCES

DESINFORMATION,
MESINFORMATION,
ET THEORIES DU GOMPLOT

Ce chapitre introduit plusieurs notions clés dédu-
cation aux médias, telles que la désinformation, la
meésinformation et les théories du complot.

b a2
& LES DISCOURS DE HAINE

ET LA GITOYENNETE
NUMERIQUE

Ce chapitre traite des discours haineux et des abus

en ligne. Il vise a donner aux éleves les moyens

d’identifier les discours haineux en ligne et d'y

LENVIRONNEMENT
MEDIATIQUE

Ce chapitre vise a aider les éleves a comprendre
les caractéristiques principales de l'environnement
meédiatique.

Sujet 9 U PARTIALITE
Clé £ DANS LES MEDIAS

Ce chapitre vise a aider les éléves a identifier
différentes formes de discours biaisés dans les
médias et sur internet.

Sujet
Glé

11 répondre de maniére constructive, ainsi que de
développer leur citoyenneté numérique.

LES BULLES DE FILTRES 2

Sujet |
H[ 5 ETLES CHAMBRES D°EGHO

Ce chapitre explore les notions de bulle de filtres
et de chambre d’écho et la maniere dont elles
faconnent nos expériences en ligne et hors ligne.

16

to media literacy

CREER UN
WEBMAGAZINE

Cette section
fonctionne comme
un guide pour aider
les enseignants et
les éleves a créer
webmagazine afin
de développer leurs
compétences en
matiere d'éducation
aux médias.
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FICHE PEDAGOGIQUE

Cette section

fournit des conseils

et des ressources

aux professeurs

qui souhaiteraient
organiser un atelier
pédagogique
d’éducation aux médias
adapté au contexte
local.

36
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CONSEILS POUR ENSEIGNER L'EDUCATION AUX MEDIAS

Forts de notre expérience déducation aux médias
aupres des jeunes dans le monde entier, nous parta-
geons avec vous quelques astuces qui vous aideront
a optimiser vos cours:

Assurez-vous que I'éducation

aux médias dispose d'un

créneau défini dans I'emploi
du temps de la classe et soit en lien
avec le programme scolaire.

Les emplois du temps scolaires étant bien chargés, il
est important que 'éducation aux médias ne soit pas
percue comme une charge de travail supplémentaire.
Reportez-vous au programme scolaire et montrez
comment l'éducation aux médias s’y integre. Cela
peut étre par le biais du cours d’éducation civique,
ou comme prolongement a d’autres matieres (par
exemple 'Histoire, I'étude des médias ou des TIC),
ou encore comme un module extrascolaire au cours
de l'année.

Les cours doivent méler
cours magistral, discussions
libres et activités pratiques.

Et cela, afin de permettre aux éleves d’assi-
miler les informations essentielles, de prendre la
parole et d'identifier les «zones dombre » avec leurs
camarades. C'est également le meilleur moyen de
montrer aux éléves que 'éducation aux médias est
concrete et ancrée dans la réalité.

Lorsque vous traitez des axes

majeurs du cours, utilisez des

exemples parlants pour vos éleves.
Par exemple, si vous évoquez une publication biaisée
ou parlez des chambres décho, assurez-vous de citer
en exemple des expériences communes a vos éleves.

Cela les encouragera dautant plus a participer aux
activités et aux discussions.

Abordez les points négatifs, mais
n'omettez pas les points positifs.

Certes, le monde virtuel est plein décueils.
Mais il peut également étre un environnement posi-
tif, propice aux apprentissages, a l'exploration, aux
partages et aux interactions. Essayez de garder cet
équilibre: évitez de faire des mauvais comportements
sur internet une généralité ou de systématiser la
méfiance en ligne - cela pourrait faire craindre aux
éleves toute forme de nouveauté et provoquer un

repli vers les théories du complot.
& P'analyse des médias au quotidien.
Une lecon efficace déducation aux médias
encourage les éleves a adopter les bons réflexes et
les bonnes attitudes face a n'importe quel média.
Demandez-leur lors des cours suivants: Avez-vous
identifié un cas de désinformation en ligne cette
semaine, et quelle a été votre réaction ? Avez-vous
défendu un de vos amis sur internet, dénoncé un
acte violent ou un cas de harcelement? Si oui, assu-

rez-vous de les féliciter pour leur civisme, vos éleves
seront d'autant plus fiers davoir bien agi.

Encouragez vos éleves a pratiquer



ARRETEZ-VOUS
ETREFLECHISSEZ

Face a la surabondance et a la
rapidité de I'information, prenez le temps
de vérifier et de lire consciencieusement les
informations.

VERIFIEZ LES SOURCES

Qui est l'auteur de cet article? Dans
quel média est-il publié? Sagit-il
d'un média reconnu pour sa fiabilité?

VERIFIEZ LA DATE DE
PUBLICATION

Quand cette information a-t-elle été
publiée? Est-elle encore pertinente ?

DISTINGUEZ LES FAITS
DES OPINIONS

Parfois, l'article précise s'il sagit
d'une tribune d'opinion. Si ce n'est pas le
cas, cherchez des preuves de sa partialité.

DIVERSIFIEZVOS SOURGES

Multipliez les sources d'information
et comparez-les afin d'obtenir un
tableau plus général.

LISEZ LARTIGLE JUSQU'A
LAFIN AVANT DE LE PARTAGER

Les titres ne refletent pas toujours le
contenu de l'article et peuvent nous induire
en erreur.

FAITES VOS PROPRES
RECHERCHES

N’attendez pas que I'information
vienne a vous. Cherchez-la!

POSEZ VOUS DES QUESTIONS

Sivous étes toujours daccord avec ce

que vous lisez... il serait peut-étre bon
de vous confronter a d'autres avis et dautres
sources d'information.

SIGNALEZ LES GAS DE
DESINFORMATION OU DE
DISCOURS HAINEUX EN LIGNE

Ne vous laissez pas entrainer dans une
polémique a cause d'un message haineux
ou d'une fausse information, soyez proactif
et partagez les articles fiables! N'hésitez pas
a signaler les contenus haineux aupres des
plateformes et diffuseurs de contenus. Vous
éduquerez ainsi vos pairs et améliorerez la
qualité de votre communauté.

4 PARTIGIPEZ

Impliquez-vous d'une fagon
constructive et créative sur les
réseaux sociaux! Vous pouvez, par exemple,
adopter une démarche journalistique
et créer votre propre blogue, vlog ou
magazine.



L ENVIRONNEMENT
MEDIATIQUE

OBJECTIFS D’APPRENTISSAGE

Les éleves savent expliquer ce que sont une
information et un média.

Les éleves sont capables d’identifier les
principaux médias de leur pays.

Les éleves comprennent Udimportance que
/ revétent les médias et les journalistes dans
une société démocratique.

Les éleves comprennent Uinfluence des réseaux
sociaux dans notre rapport a Uinformation.

ACTIVITE POSSIBLE POUR DEMARRER :

Pendant 10 a 15 minutes, les étudiants analysent des actualités
afin de déterminer si elles peuvent étre considérées comme des
informations au sens journalistique. Vous pouvez les guider avec
ces questions:

Ces «actualités» sont-elles toutes des informations journalistiques?
Sinon, de quoi peut-on les qualifier ? (Anecdotes, lieux communs,
potins/rumeurs, etc.) Quelles sont les caractéristiques d’'un article
digne d'intérét? Comment hiérarchiser les informations entre elles?

Exemples
* « J'ai fait une séance de skate avec des amis hier » Anecdote
* « La célébration de Noél tombe un 24 décembre » Lieu commun

* «Il parait qu’un de mes camarades de classe a posé nu en photo »
Potin/ Rumeur

- « Samedi 7 novembre, Joe Biden est élu 46° président des Etats-Unis
selon Le Monde » Information



INTRODUCTION

L'information est vitale a notre société.
Les médias ont la responsabilité de
partager les informations et de favo-
riser la compréhension du monde qui
nous entoure. Cette responsabilité est
primordiale dans un monde et un envi-
ronnement médiatique de plus en plus
complexe. Si I'information que nous
recevons n'est pas de bonne qualité,
nos choix seront biaisés, et cela peut
affecter notre systeme politique et social.

Par exemple, en période électorale, les
médias sont la principale source de
diffusion des programmes, des propo-
sitions et des débats politiques. Ils sont
les garants du bon fonctionnement de
nos démocraties et sont protégés par
les lois sur la liberté de la presse.

Les nouvelles technologies de l'informa-
tion et de la communication permettent
une diffusion massive d'informations
en tous genres, dou I'importance d'une
meilleure éducation aux médias, a I'in-
formation et a la citoyenneté numérique.
Dans un monde numeérique en évolution
constante, lesprit critique et la capacité
d’adaptation sont essentiels.

DEFINITIONS

Les médias: les moyens de communication, comme la radio et la télévision, les
journaux, les magazines et I'internet, qui touchent ou influencent largement les
gens. Plus que de simples supports de diffusion, les médias ont généralement
une ligne éditoriale, une audience et un fonctionnement qui leur sont propres.

L'information: fait transmis par des sources identifiées, vérifiées et corroborées.

Lesprit critique : Combinaison entre un état d'esprit et un ensemble de pratiques
permettant de prendre du recul sur son environnement pour se forger une
opinion ou prendre une décision. Il s'agit de prendre le temps de s'informer,
d’évaluer 'information, de distinguer les faits des interprétations, de confronter
les différentes versions et de les évaluer.

L'information, au sens journalistique du terme, doit répondre a trois critéres:

1. Etre d’intérét public

Pour étre considéré comme une information, au sens médiatique et social, un
fait doit étre d’'intérét public. Par exemple, le fait que Marc ait été a une séance
de skate avec ses amis la semaine derniere ne constitue pas une information
d'intérét public. Cela releve au contraire de sa vie privée.

2. Etre factuelle

L'information doit impliquer des faits; elle doit étre factuelle. Le score d'un
match ou le fait qu'un joueur se soit blessé sur le terrain sont, par exemple, des
informations a part entiére car elles relévent de résultats observables. A I'inverse,
des rumeurs rapportant le possible transfert d'un joueur dans un autre club ou
des tensions au sein de I'équipe ne sont pas des informations journalistiques.

3. Etre vérifiable

Tout fait doit étre vérifiable. En dautres termes, il faut des preuves pour vérifier
des faits.

HISTOIRE DES MEDIAS

Apres la Seconde Guerre mondiale,
I'information s'est densifiée et les sup-
ports médiatiques se sont diversifiés.
Les foyers se sont équipés de postes
de télévision, les chaines de radio ont
proliféré et de nombreux journaux et
magazines ont vu le jour. Lexpression
«médias traditionnels» désigne l'en-
semble des médias de masse qui se sont
développés au cours du XXe siecle: la
télévision, la radio et la presse écrite.

De ce fait, les informations accessibles
aux citoyens sont devenues plus riches
et plus variées, renforcant le pouvoir
démocratique des médias. Avec I'émer-
gence d'internet au début des années
1990, les sources d'information se sont
d’autant plus diversifiées. C'est donc a
nous, citoyens responsables, de prendre
du recul sur les informations auxquelles
nous avons acces pour déterminer leur
fiabilité.



LES «MEDIAS» SOCIAUX

Aujourd’hui, les médias traditionnels
sont concurrencés par les «nou-
veaux medias» qui ont vu le jour
grace a la démocratisation d'internet.
(Facebook, Instagram, Linkedin,
Tiktok, Twitter, blogs etc.).

Les réseaux sociaux ont changé
notre rapport a 'information. En
développant les interactions sociales,
ils ont rendu les internautes acteurs.
Ce rodle actif du citoyen s'incarne
dans la possibilité pour quiconque
de commenter, publier, partager
facilement des informations sur
de nombreux médias en ligne.
Cependant, 'absence de hiérarchie
entre consommateurs et produc-
teurs d'information peut aussi pro-
duire des conséquences néfastes:

- Difficulté a distinguer les avis dex-
perts et les avis d'inconnus

- Difficulté a hiérarchiser la valeur
des informations

- Circulation rapide de fausses infor-
mations et de théories du complot

- Circulation de propos haineux
- Etat danxiété généralisé

ACTIVITE: LE GIRGUIT DE L'INFORMATION

MATERIEL: Un ordinateur
avec Powerpoint et un
rétroprojecteur, un paperboard

1. Séparer la classe en petits groupes
de 3/ 4 éleves, qui incarneront des
journalistes

2. Proposez a chaque groupe un fait d’ac-
tualité a couvrir. Privilégiez des faits
inventés, et/ou peu susceptibles de
créer la polémique, tels que l'exemple
cité plus bas.

3. Chaque groupe répond aux questions
suivantes pendant 15 a 20 minutes et
restitue le compte rendu aux autres
groupes:

Imagine que tu es journaliste, et que tu
dois couvrir ce fait d'actualité:

- Quel est ton travail? Comment t'y
prends tu?

- Quelles sont les regles que tu te dois
de respecter?

* Quelles sont les organisations et per-
sonnes avec lesquelles tu travailles, et
celles que tu es amené a contacter?

- Quelles sont les différentes étapes du

meétier de journaliste?

LE JOURNALISME

OBJECTIFS: Encourager les éleves a
trouver leur propre définition du journa-
lisme et expliciter le role et le fonction-
nement des médias, de l'environnement
meédiatique local et international.

ELEMENTS DE REPONSE :

Les différentes étapes du métier de jour-

naliste avec l'exemple d'un braquage:

1. Le Fait. (La Fabrique nationale de
la monnaie a été prise en otage en
Espagne)

2. L'alerte. Un journaliste est informé
par ses sources. (Personnel de la
banque, police, témoins, réseaux
sociaux...)

3. La vérification. Plusieurs journalistes
sont mobilisés. (Ils interrogent le
responsable relations presse de la

banque, les policiers, les passants...

Ils se rendent sur place)

4. La rédaction. Le journaliste écrit son

article ou son commentaire. (Les édi-
teurs relisent et corrigent, légendent
les photos)

5. La publication. Quand l'information
est recoupée, elle est publiée.

Le journaliste est un professionnel tenu
de respecter une déontologie (éthique,
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méthodes de travail et honnéteté face
a 'information). Il est bien plus quun
simple passeur d'informations: il doit
permettre aux lecteurs de saisir une
information afin de comprendre la
sociéte.

Le journaliste peut transmettre des
informations de plusieurs manieres.
Pour les “actualités brutes” le journa-
liste est censé présenter les faits en
détails de maniere neutre et fidele a la
réalité (en limitant au mieux ses propres
biais). Concernant les “informations
expliquées” le journaliste analyse les
faits, les interprete et est libre de don-
ner son avis.

Le métier de journaliste a été bouleversé
par l'arrivée des réseaux sociaux. Les
journalistes n'ont plus le monopole de
I'information, avec pour conséquences
une augmentation des informations
fausses, incompletes ou sorties de leur
contexte. A contrario, cette situation
donne lieu a des exemples remarquables
de “journalisme citoyen”, qui analysent
et portent un regard critique sur des
aspects de la société parfois négligés
par les journalistes traditionnels.



POINTS GLES
ET PASSAGE A LAGTION

Si la neutralité et l'objectivité sont des idéaux et des buts, ils n'en
demeurent pas moins impossibles a atteindre, y compris par un bon
journaliste. Pour chercher I'information la plus objective possible, il
faut traquer les nouvelles factuelles et reconnaitre les commentaires
et les opinions en tant que tels. De plus, encouragez vos éleves a
diversifier les sources au sein d'un large éventail de médias.

A lére des réseaux sociaux, il est important de questionner la véracité
de l'information qui circule en ligne. Qui est 'auteur de cet article?
D’'ou vient-il ? Que recherche-t-il ? Au bout du compte, comment
pouvons-nous discerner le vrai du faux?
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Sexprimer sur un sujet donné sur les réseaux sociaux ne fait pas de
vous un journaliste. Mais cela ne doit pas dissuader les citoyens de
prendre part a la circulation de I'information (en créant un média ou
un blog citoyen, en commentant ou en corrigeant des informations
fausses ou erronées, en donnant des sources).

Gérer le flux massif d'informations est un nouveau défi pour 'huma-
nité. Les jeunes et les citoyens doivent parfois se donner la peine de
réfléchir avant de croire, ou non, une information. En bref, il faut
encourager les éleves a exercer leur esprit critique.



NUAGE DE MOTS:
A LA DEGOUVERTE
DU PAYSAGE

MEDIATIQUE

INTRODUGTION

Le mot «médias» est écrit au tableau. Les
éléves sont invités a travailler en groupe
pour exprimer ce qu’ils savent sur le monde
des médias et regrouper leurs connaissances.

Cette activité est aussi l'occasion de présen-
ter les principaux acteurs médiatiques de
votre pays de maniere claire et organisée,
tout en soulignant ce qui les distingue les
uns des autres.

Cette activité doit en outre permettre aux
professeurs de prendre connaissance des
habitudes médiatiques de leurs éleves (quel
type de média utilisent-ils? Ou trouvent-
ils leurs informations ?) et d’adapter cet
exercice a leurs pratiques.
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INSTRUCTIONS

Ecrivez le mot «médias» au tableau et notez les noms
ou le genre de médias (télévision, radio, presse écrite,
médias sociaux) cités par les éleves.

Regroupez les réponses par catégorie de médias (télé-
vision, radio, presse écrite, médias sociaux).

Identifiez les médias publics et les médias privés.

Dissociez les médias traditionnels des réseaux sociaux.
Beaucoup d’éleves sont des utilisateurs assidus des
réseaux sociaux (Instagram/Snapchat/TikTok), que ce
soit pour y trouver des informations ou simplement
pour passer le temps. Pour cette raison, la question de
la place des réseaux sociaux dans le paysage média-
tique sera évoquée spontanément par les éleves ou le
professeur. C'est le moment parfait pour introduire la
démocratisation de I'information sur internet, et les
distorsions de l'information quentrainent parfois les
réseaux sociaux.

A la fin de cette activité, vous pouvez ouvrir la discussion en posant quelques questions.

Par exemple:

- Les réseaux sociaux sont-ils des médias? Qu'est-ce qui les différencie des médias traditionnels?
- Un internaute peut-il devenir un potentiel journaliste grace aux réseaux sociaux ? Pourquoi?
- A quels types de médias faites-vous le plus confiance pour fournir des informations neutres ? Pourquoi ?

Objectifs de l'activité:

- Obtenir une cartographie de l'ensemble des médias par catégories
- Comprendre la distinction médias privés, médias publics, comprendre qui possede quoi et les intéréts

de chacun

- Comprendre la distinction entre la distribution de I'information sur un média traditionnel et sur les

réseaux sociaux

10



LA PARTIALITE DANS
LES MEDIAS

OBJECTIFS D’APPRENTISSAGE

Les éleves peuvent définir la partialité.

Les éleves peuvent repérer et analyser
différents types de biais.

Les éleves peuvent expliquer Udimpact de 1la
partialité rédactionnelle.

Les éleves peuvent expliquer pourquoi il
est important de multiplier les sources
d’informations.

N NI

ACTIVITE POSSIBLE POUR DEMARRER :

Montrez a vos éleves un titre biaisé, tel que: « Kylian Mbappé
est le meilleur joueur de football de la planete » ou encore
« Internet est 'invention la plus importante de I’histoire de
I’humanité ».

Puis, posez-leur les questions suivantes:

« Pensez-vous que cela soit vrai, faux, ou ni I'un ni l'autre?

» Sagit-il d'une forme de désinformation? Si oui/non, pourquoi?

*Quelle est I'intention de I'auteur ? (Persuader, informer,
provoquer un débat, etc.)

+ En tant que lecteur, a quoi pourrait vous servir cet article?



INTRODUCTION

A des degrés divers, tous les médias sont partiaux. Toute personne, y compris un journaliste
professionnel, voit le monde a travers le prisme de sa propre expérience et peut ainsi avoir des
préjugés, conscients ou inconscients, a l'égard des individus, des événements ou des sujets d’ac-
tualité. Comme nous l'avons vu dans le chapitre précédent, les informations peuvent nous étre
présentées de différentes manieres, et sont susceptibles de refléter le biais de l'auteur.

La partialité se présente a différents degrés dans chaque contenu. Par exemple, de nombreux
médias d'information tentent d’étre aussi neutres que possible, en adhérant a un code éthique et
en cherchant a rapporter uniquement les faits, l'opinion personnelle de l'auteur étant «cachée»
autant que possible. D'autres en revanche, défendent explicitement une position (éditorial, cri-
tique, etc.), ou cherchent plus subtilement a influencer leurs lecteurs en brouillant la frontiere
entre faits et opinions. Les médias qui privilégient cette derniere approche le font soit parce qu'’ils
ont un agenda politique ou social particulier, soit parce que 'équipe éditoriale partage une méme
vision du monde, soit encore parce qu'ils constatent que les contenus sensationnalistes et partisans
attirent un plus grand public!

Les réseaux sociaux n’échappent pas a cette logique, car leur modéle économique dépend du
nombre d’'interactions des utilisateurs (likes, commentaires, réactions, etc.). Les contenus contro-
versés suscitant souvent des réactions importantes, ils sont plus susceptibles d’étre favorisés par
les algorithmes des plateformes.

Il est essentiel de comprendre que les contenus fondés sur un point de vue particulier, ne sont
pas intrinséquement « mauvais ». Les contenus orientés peuvent aider le lecteur a interpréter les
évenements, en leur donnant plus de perspective. Toutefois, les lecteurs (ou spectateurs) doivent
veiller a ne pas confondre I'approche factuelle (pour connaitre les principaux éléments dune

PeNews

Bringing fresh eyes
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histoire), et les articles dopinion (utiles pour
étayer ou questionner leurs propres convictions).
Savoir reconnaitre un biais ou un parti pris
permet d’éviter de se voir dicter une vision du
monde par une autre personne (ou méme par
un algorithme!)

DEFINITION

La partialité est I'existence d’'une préférence ou
d’'un biais disproportionné a propos d’un sujet,
d’'une personne ou d'une perspective. Tous les
médias sont susceptibles de faire preuve de
partialité et souvent dans le but d’influer sur le
point de vue de leur audience. Un contenu par-
tial fait souvent appel aux émotions du lecteur
ou du spectateur, plutot que de I'encourager a
réfléchir par lui-méme.
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Etre inconscient de la partialité des médias peut
conduire a croire que le point de vue d’'une ou de
plusieurs sources correspond a la réalité, et qu'il
est donc suffisant pour se forger une opinion. En
confiant ainsi a d’autres le processus d’analyse
et de délibération, nous risquons également
de leur abandonner notre esprit critique. Cela
peut s’avérer particulierement problématique
lorsque ceux-ci propagent des idées clivantes
et néfastes a I'égard de certains individus ou
groupes de la société, et ne proposent jamais
de point de vue alternatif.

Les contenus partiaux ont souvent recours au
sensationnalisme pour capter l'attention du
public, et cherchent a persuader par I'émotion
plutdt que par la logique. Ceux qui publient du
contenu en ligne sont conscients qu'ils doivent
provoquer une réaction (un like, un commentaire
ou un partage) pour accroitre leur visibilité. Ils
sont donc incités a produire des contenus aussi
accrocheurs que possible.

PeNews
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Il existe de nombreux types d’écriture biaisée. En voici quelques exemples:
- Les préjugés positifs (favoritisme et éloges exagérés du sujet traité) et les préjugés négatifs
(déclarations exagérément négatives a I'égard du sujet traité);

- Partialité politique : de nombreux médias se situent aux extrémités de 'échiquier politique.
Cela influence le contenu des articles, qui parfois favorisent un parti, une personnalité politique
ou un point de vue associé a un courant politique;

- Partialité par omission: Certains médias choisissent de ne pas relayer des faits ou des infor-
mations qui iraient a I'encontre de leurs opinions et de leurs idées;;

- Partialité par sélection des sources: Un auteur peut privilégier les sources qui soutiennent
son propre point de vue, et exclure les preuves ou les informations qui favoriseraient des idées
opposées;

- Déclarations présentées comme des faits: elles sont utilisées pour convaincre le public en ne
lui laissant guere d’'espace pour l'analyse et la réflexion;

- Utilisation d’'un langage manipulateur/sensationnaliste : les sujets peuvent étre présentés
d’'une maniere choquante et scandaleuse afin de susciter une forte réaction émotionnelle, ce qui
peut nous empécher de faire preuve d'esprit critique. Ce procédé peut étre utilisé a bon escient
(convaincre les gens de donner aux associations caritatives) ou a mauvais escient (attiser la colere
envers des groupes de population, des institutions ou des individus).
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POINTS GLES
ET PASSAGE A LAGTION

Avoir conscience de l'existence de
biais dans les médias que nous
consommons est essentiel. Cela nous
incite a questionner les informations
qui nous sont présentées, et a nous
forger notre propre vision du monde.
Les jeunes peuvent étre particuliere-
ment sensibles aux contenus partiaux
lorsqu’ils n'ont pas l'occasion d’aigui-
ser leur esprit critique, ou de se faire
une opinion sur des questions clés.
Voici donc quelques conseils que vous
pouvez partager avec vos éleves pour
les aider a identifier les publications
partiales dans les médias.

Demandez-vous s’il s’agit d'une
information équilibrée
ou partiale.

Cet article cite-t-il diverses sources
ou ne prend-il en compte qu'un seul
point de vue?

Méfiez-vous de l'exagération
et du sensationnalisme.

Les médias partiaux font souvent
appel a vos émotions pour vous
convaincre dadopter leur point de
vue. Prenez 'habitude de faire atten-
tion aux mots employés dans ce que
vous voyez ou lisez: cherche-t-on a
vous choquer ou a toucher une corde
sensible ? Pourquoi l'auteur cible-
t-il vos émotions de cette maniere?
Comment veut-il que vous pensiez,
ressentiez ou agissiez en retour, et
étes-vous réellement d'accord avec
ce point de vue?

N’allez pas trop vite!

Sur les réseaux sociaux, nous sommes
confrontés a dinnombrables conte-
nus, qui se disputent notre attention
et nous incitent a réagir. Ces contenus
ciblent souvent nos émotions, telles
que l'indignation, lempathie et l'envie,
mais céder a ses émotions n'est jamais
la meilleure fagon de réagir. Réfléchir
avant de commenter, daimer et de
partager nous permet d’'analyser ce
que nous voyons, de réfléchir a ce
que nous ressentons vraiment, et
de choisir une réponse appropriée.

PeNews
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Faites preuve d’indépendance
dlesprit.

Internet nous permet d'explorer et
d’apprendre sans cesse de nouvelles
informations. Mais il faut garder a
lesprit que les informations présen-
tées en ligne - y compris les résultats
des moteurs de recherche comme
Google - ne sont pas nécessairement
vérifiées ou controlées. Pour vous
faire votre propre opinion, essayez de
vous documenter largement sur un
sujet, de trouver vos propres sources
et de remettre en question vos pre-
mieres impressions. Vous pouvez ne
pas étre d'accord avec un contenu,
mais se confronter a des opinions
différentes vous aidera a exprimer
Ce que Vous Croyez ou ne croyez pas!
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IDENTIFIEL
LES BIAIS!

INSTRUGTIONS

1. Constituez des petits groupes de 3 a 4 éleves.

2. Donnez a chaque groupe un article partial (voir

les exemples dans la fiche de travail disponible
en annexe).

3. Pendant 10 a 15 minutes, les éleves analysent

larticle qui leur a été donné. Vous pouvez les
guider dans leur travail au moyen de questions
clés:

- Cet article est-il partial ? Dans quelle mesure?
- A quelle conclusion le journaliste peut-il vous
amener?

- Quels sont les signes qui indiquent que
lécriture est biaisée?

4. Revenez aux différents types de biais énumérés
p.13 et affichez-les sur la diapositive Powerpoint.

Demandez a vos éleves a quelle(s) catégorie(s)
appartient l'article qui leur a été donné.
(10 minutes)

5. Au cours de cet exercice, posez-leur les

questions suivantes:

- Quels types de biais sont présents ici?

- Sur quels indices vous appuyez-vous ?

- Quel titre/extrait vous intéresse le plus?
- Lequel partageriez-vous sur les réseaux
sociaux? Pourquoi?

6. Terminez l'exercice en animant une discussion

sur les conséquences d'une écriture

biaisée. Essayez d'introduire le lien entre le
sensationnalisme et le nombre d’interactions en
ligne.

7. Enfin, vous pouvez élargir le débat avec une

série de questions ouvertes:

- Peut-on convaincre quelqu'un sans avoir
recours a un contenu partial ?

- La partialité est-elle toujours nocive ?

* Qulest-ce qui différencie un fait d'une opinion?
- Lauteur de cet article essaie-t-il de le présenter
comme un fait ou comme une opinion?

- Ou avez-vous déja rencontré des contenus
meédiatiques baisés?

- Quel impact les biais peuvent-ils avoir sur les
gens?

+ Une écriture partiale est-elle forcément
mauvaise? A 