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WPROWADZENIE

GZYM JEST UMIEJETNOSG
KORZYSTANIA Z MEDIOW I DLAGZEGO
T0 WAZNE?

Kompetencje medialne i 1informacyjne (Media and
Information Literacy - MIL) obejmuja wiedze oraz
zrozumienie medidéw i 1informacji w celu poprawy
jakos$ci debaty publicznej i uczestnictwa w
zyciu spotecznym. Ktadzie sie w nich nacisk na
umiejetnosé zrozumienia celdw distnienia mediow,
ocene ich dziatalnosci pod katem osiggania tych
celéw oraz na racjonalne wykorzystywanie medidw
do wyrazania siebie.

Edukacja w zakresie umiejetnosci
korzystania z mediow (Media Literacy
Education - MLE) ma na celu wzmocnie-
nie sprawczosci obywatelskiej uczniow w
spoteczenstwie informacyjnym i komu-
ni- kacyjnym oraz ksztatcenie aktywny-
ch, oswieconych i odpowiedzialnych
obywateli cyfrowych. Obszar ten pozwala
mtodym ludziom:

o Zrozumie¢ media tradycyjne i
spotecznosciowe oraz informacje we
wszystkich ich wymiarach: ekono-
micznym, spotecznym, technicznym
1 etycznym.

« Rozwija¢ umiejetnosci poszukiwania,
selekcji i interpretacji informacji, jak
réwniez oceny Zrodet 1 tresci.

« Ocenianie wplywu mediéw i informacji
na mysli, uczucia i zachowania.

« Wykazad sie obywatelska praktyka
medialna i rozwija¢ obywatelstwo
cyfrowe, tak aby mtodzi ludzie mogli
przejac¢ odpowiedzialnos¢ za media
(zaréwno poza, jak i w sieci) w celu
stworzenia przestrzeni dla indywi-
dualnego i zbiorowego potwierdzania
faktow, ale takze dla refleksji, debaty
1uczestnictwa.

Ponadto, spoteczenstwo, ktore wie, jak
obchodzi¢ sie z mediami i informacja
oraz stymuluje do rozwoju wolnych, nie-

zaleznych i pluralistycznych mediéw, ma
wieksze szanse zachecic do znaczacego
udzialu w zyciu publicznym.

MLE ma kluczowe znaczenie, poniewaz
spoteczenstwo informacyjne umozliwito
masowe rozpowszechnianie wszelkiego
rodzaju informacji dzieki nowym techno-
logiom i Internetowi. W tym kontekscie,
MLE promuje efektywny rozwdj autono-
mii intelektualnej populacji. Ponizsza
broszura powstala w szczegolnych
okolicznosciach, jakimi byl kryzys
zdrowotny COVID-19, ktéry charakte-
ryzowal sie wzrostem wykorzystania
Internetu i sieci spotecznosciowych jako
srodkow dostepu do informacji. Biorac
pod uwage ten zwiekszony gltod infor-
macji, MLE staje sie coraz wazniejsze,
dostarczajac okazji do refleksji i prakty-
cznych narzedzi do bycia czlowiekiem
dobrze poinformowanym.

Dla kogo jest ten material i jaki jest
jego cel?

Ta broszura jest skierowana do treneréw,
wykladowcow, bibliotekarzy i praktykow
spoleczno-edukacyjnych, aby mogli oni
znalez¢ zaré6wno elementy kontekstu,
jakiinspiracje do refleksji nad edukacja
medialna. Zawiera ona punkty odniesie-
nia do refleksji, jak roOwniez propozycje
praktycznych éwiczen i ewaluacji.
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NAJWAZNIEJSZE
WSKAZOWKI
DOTYGZAGE

EDUKACJI W ZAKRESIE

KORZYSTANIA Z
MEDIOW

Zbidér najwazniejszych

wnioskéw doswiadcznych
trenerdw, ktére pomoga

nauczycielom w
prowadzeniu mozliwe
najlepszych lekcji.

ZDROWA
DIETA MEDIALNA

Ta czes¢ - ktéra moze

zosta¢ rozdana uczniom
- zawiera 10 wskazowek,

ktére uczniowie
moga wykorzysta¢ do

kontrolowania swojego
postepowania z mediami i

informacija.

MAPA DROGOWA PODREGZNIKA

SRODOWISKO MEDIOW

Ten rozdziat ma na celu pomoc uczniom

zrozumie¢ kluczowe kwestie dotyczace srodowiska

mediéw.

DEZINFORMAGJA,
WPROWADZANIE W BEAD,
KONSPIRAGJA

Ten rozdziat wprowadza uczniéw
w kluczowe pojecia edukacji medialnej, takie jak
dezinformacja, misinformation i teorie spiskowe

a2

STRONNICZOSC W MEDIACH

Ten rozdziat ma na celu poméc uczniom

identyfikowac rézne formy stronniczosci zrédet w

mediach i w Internecie.
I t5 BANKI INFORMAGYJNE |
éMat_/ KOMORY POGLOSOWE

W tym rozdziale przeanalizowano pojecia

banki informacyjnej (filter bubble) i komory
pogtosowej(echo chamber) oraz to, jak ksztattuja
one nasze doswiadczenia zaréwno w sieci, jak i
poza nig.

|

16

MOWA NIENAWISCI

W tym rozdziale oméwiono mowe nienawisci i
naduzycia w sieci. Ma on na celu umozliwienie
uczniom rozpoznawania i reagowania na mowe
nienawisci w sieci w w konstruktywny sposob, aby
rozwijac ich obywatelstwo cyfrowe.

28

STWORZ MAGAZYN
ONLINE

Niniejszy rozdziat to
przewodnik
pomagajacy zarowno
nauczycielom,

jak iuczniom w
tworzeniu magazynu
internetowego

1 rozwijaniu ich
umiejetnosci
korzystania z
mediéw.

32

GWIGZENIA

Ta sekcja zawiera
wskazowki,
porady i zasoby
dla nauczycieli
do organizowania
uczniom warsztatow
umiejetnosci
korzystania

z mediéw w

ich lokalnym
kontekscie.

36




NAJWAZNIEJSZE WSKAZOWKI DOTYGZAGE
EDUKAGJI W ZAKRESIE KOMPETENGJI

Z naszych wspélnych, ogélnoswiatowych doswiadczen
w dostarczaniu mtodym ludziom edukacji w zakresie
umiejetnosci korzystania z mediéw wyciaggnelismy
wiele cennych lekeji, jak sprawié¢, by ta nauka byla
tak angazujaca i ksztalcaca, jak to tylko mozliwe.

Oto kilka gtéwnych wnioskéw, ktére mogg pomdc w
zapewnieniu mozliwie najlepszych lekcji dla twoich

uczniow:
4 korzystania z mediéow do szkolnego

planu lekcji, a takze powigzanie
ich z szerszymi efektami uczenia sie w
ramach programu nauczania.

Biorac pod uwage, jak zajete sa szkoty, wazne jest,
aby umiejetnosc korzystania z mediéw nie byta pos-
trzegana jako dodatkowe obciagzenie. Skorzystaj z
krajowej podstawy nauczania i pokaz, jak edukacja w
zakresie umiejetnosci korzystania z mediéw do niej
pasuje. Moze to by¢ lekcja wiedzy o spoleczenstwie
lub dodatek do modutéw w innych, powigzanych
przedmiotach (np. historia, informatyka), lub oferta
pozalekcyjna w ciagu roku.

Wlaczenie umiejetnosci

Lekcje powinny laczy¢ nauke oparta
na dyskus;ji z zajeciami
praktycznymi.

Pozwoli to uczniom na przyswojenie istotnych
informacji, formutowanie wtasnych opinii i prace
nad «szarymi strefami» ze swoimi réwiesnikami.
Zapewnia to roéwniez, ze umiejetnos¢ korzystania z
mediéw jest zakotwiczona w czyms namacalnym i
istotnym dla ich codziennego zZycia, a nie w abstrak-

cyjnym zestawie pojec.
3 tematow uzywaj przyktadow, ktore
przemowia do uczniéw.

Na przykiad, przywotujac stronnicza publikacje lub
platforme, na ktérej mozna znalez¢ «komore poglo-
sowg” (echo chamber), nalezy sie odnies¢ do rzec-
zywistych doswiadczen miodych ludzi, co powinno
ich jeszcze bardziej zacheci¢ do udziatu w dziataniach
1 dyskusjach.

Podczas omawiania kluczowych

Rownowaga pomiedzy pozytywami i

[/’ negatywami.

Tak, swiat online moze by¢ przerazajacym
miejscem, w ktorym mozna znalezé wiele ztych
zachowan. Ale moze to by¢ réwniez pozytywne $ro-
dowisko, w ktérym wszyscy uzytkownicy moga sie
uczyc¢, odkrywad, dzielic¢ i kontaktowac ze soba. Staraj
sie zachowac réwnowage: unikaj sugerowania, ze
zachowania pro- blematyczne sg wszedzie, lub, ze
powinni by¢ sceptyczni wobec wszystkiego, co napo-
tykaja w sieci - moze to prowadzi¢ do unikania wia-

domosci albo tendencji do snucia teorii spiskowych.
6 Zachecaj uczniow do wykazania
sie skuteczng umiejetnoscia

korzystania z mediow w sieci i poza nia.

Skuteczna edukacja w zakresie umiejetnosci korzys-
tania z mediow zacheca i inspiruje mtodych ludzi do
demonstrowania pozytywnych zachowan i postaw
podczas angazowania sie w media w ich réznych
formach. Zapytaj ich na kolejnych lekqach czy
rozpoznates/tas juz dezinformacje w sieci i jak na
nig zareagowates/tas? Czy stanates/tas w obronie
przyJac1e1a w sieci i zwrocite$/tas uwage na naduzy-
cia i przesladowania? Pamietaj, aby pochwali¢ te
przyktady dobrego obywatelstwa cyfrowego, aby
uczniowie i uczennice dostrzegli wartos¢ swoich
dobrych uczynkéw. 4



ZATRZYMAJ SIE | POMYSL

W kontekscie szybkiego i obfitego

przeplywu informacji nalezy
poswieci¢ czas na ich sprawdzenie i
powtdrne przeczytanie.

SPRAWDZAJ ZRODEA

Kto jest autorem? Ktoére medium
opublikowato te informacje? Czy jest znane
z wiarygodnosci?

SPRAWDZ DATE PUBLIKAGJI

Kiedy ta informacja zostata
opublikowana? Czy wciaz jest
aktualna?

ODROZNIAJ FAKTY 0D OPINII

W niektorych przypadkach, artykut

przedstawiany jest jako opinia, w

przeciwnym razie szukaj wskazdowek,
tendencyjnosci i opinii.

5 ROZNICUJ ZRODEA

Korzystaj z wielu zrédet i poréwnuj
je, zeby mie¢ peten obraz sytuacji.

UDOSTEPNIAJ ARTYKULY
PRZEGZYTANE W GALOSCI

Tytuly nie zawsze opowiadaja catg
historie i czasami mogg by¢ mylace.

POSZUKUJ

Nie czekaj na informacje. Szukaj
ich.

KWESTIONUJ

Jesli zawsze zgadzasz sie z tym, co

czytasz... moze nadszed? czas, aby
skonfrontowac sie z innymi opiniami i
zrédtami.

LGEASZAJ DEZINFORMAGJE |
MOWE NIENAWISGI

Nie daj sie wciagnac w polemike wywotang
mowg nienawisci i fatszywymi informacja-
mi krazacymi w sieciach spotecznosciowy-
ch. Wrecz przeciwnie - badz proaktywny

1 promuj pozytywne tresci! W ten sposob
podniesiesz na duchu innych i ulepszysz
swoja internetowg spotecznosc.

4 BIERZ UDZIAL

Zatoz bloga, vloga lub magazyn.
Angazuj sie w konstruktywny
1 kreatywny sposéb na portalach
spotecznosciowych.



SRODOWISKD
MEDIOW

< CELE EDUKACYJNE >

Uczniowie dowiaduja sie, czym
sa informacje 1 media.

V

vV

Uczniowie potrafiag
zidentyfikowaé gtéwne sSrodki
masowego przekazu w kraju.

Uczniowie rozumieja roznice
pomiedzy tradycyjnymi 1
wspoétczesnymi mediami.

Uczniowie rozumieja role i
wage medidéw i dziennikarzy w
demokratycznym spoteczenstwie.

Uczniowie rozumieja wptyw
medidw spotecznos$ciowych na
nasz stosunek do informacji.



WPROWADZENIE

Informacja jest niezbedna w naszym codziennym zyciu i w naszych spoteczenstwach.
Bez dobrej i jasnej informacji grozitoby nam wiele niebezpieczenstw. Media
ponosza odpowiedzialnos¢ za rozprzestrzenianie i przekazywanie informacji.
Poniewaz srodowisko mediéw od kilkudziesieciu lat podlega ciggtym zmianom,
a $wiat staje sie coraz bardziej ztozony, odpowiedzialnos¢ ta wzrosta.

Na przyktad w czasie wyboréw media sg gtéwnym zrodtem informacji o propozy-
cjach, debatach i programach politycznych przedstawicieli i lideréw politycznych.
W ten sposob podmioty medialne petnia role straznikéw sprawnego funkcjo-
nowania naszych demokracji. Aby wywiazac sie z tej waznej i demokratycznej
roli, media i dziennikarze sg chronieni przez prawo do wolnosci prasy.

Technologie i Internet pozwalaja na masowe rozpowszechnianie wszelkiego rod-
zaju informacji. Wymaga to nie tylko zwiekszonej czujnosci ze strony mediow, ale
takze lepszej edukacji w zakresie mediow, informacji i obywatelstwa cyfrowego,
ktora moze rzeczywiscie rozwijac intelektualng autonomie populacji, a takze
by¢ stale dostosowywana do szybkich zmian towarzyszacych spoteczenstwom
informacyjnym.

Ten rozdziat ma na celu poméc uczniom zrozumiec kluczowe kwestie doty-
czace srodowiska mediow: jego historie, przejécie od medidéw tradycyjnych
do mediéw spotecznosciowych jako srodkéw dostepu do informacji oraz role,
jaka odgrywaja dziennikarze. Rozdziat ten zawiera zadania dla uczniow, ktore
maja na celu odkrycie przez nich srodowiska mediéow w ich witasnym kraju i
sprawdzenie ich wiedzy.

PeNews

Bringing fresh eyes
to media literacy

GLOWNE DEFINICJE

Media to przede wszystkim fizyczne wsparcie dla masowego rozpowszechniania
informacji, obejmujace druk, radio, Internet i telewizje.

W kontekscie podstawowej edukacji medialnej informacja jest przekazywanym
faktem, ktory pochodzi ze Zrédel, ktore zostaly zidentyfikowane, zweryfikowane
i potwierdzone. Moze to rowniez obejmowac kontekstualizacje, ktéra wyjasnia
lub interpretuje fakt przez pryzmat spoteczny, kulturowy i polityczny. Ponadto
informacja musi spetnia¢ trzy kryteria:

1. wzbudza¢ powszechne zainteresowanie

Aby dany fakt mégt zosta¢ uznany za informacje w medialnym i spotecznym
znaczeniu tego stowa, musi wzbudzac powszechne zainteresowanie. Na przyktad,
obecnos¢ jednego dowolnego obywatela na meczu pitki noznej nie stanowi
informacji, ktéra moze by¢ interesujaca dla wszystkich innych obywateli.

2. stanowi¢ fakt

Informacja musi zawierac¢ fakt; musi by¢ faktyczna. W oparciu o nasz przyktad,
oznacza to, ze wynik meczu lub kontuzja zawodnika na boisku sg informacjami
samymi w sobie, poniewaz zawieraja obserwowalne fakty, dziatania i wyniki.
I odwrotnie, plotki o transferze zawodnika do innego klubu lub ewentualne
napiecia w zespole nie sg informacjami.

3. by¢ zweryfikowana i weryfikowalna

Fakt, aby potwierdzi¢ swoj status informacji, musi by¢ sprawdzony i weryfikowalny.
Innymi stowy, musimy zwracac¢ uwage na kwestie dowodéw, aby sprawdzac fakty.



HISTORIA MEDIOW

Po II wojnie swiatowej nastapito
zageszczenie informacji 1 multipli-
kacja no$nikéw medialnych: w domach
pojawity sie telewizory, mnozyty sie
kanaty radiowe, powstawaty liczne
gazety 1 czasopisma. Termin «media
tradycyjne» odnosi sie w szczegdlnosci
do wszystkich srodkéw masowego prze-
kazu, ktére charakteryzowaly XX wiek
(telewi- zja, radio, prasa drukowana).

W rezultacie informacje dostepne dla
obywateli staty sie bardziej znaczace
i zréznicowane niz wczesniej, co
wzmocnito demokratyczng site mediow.
Jednak wraz ze zwielokrotnieniem 1
zréznicowaniem oferty informacyjnej
zmienit sie nasz wlasny stosunek do
informacji, zwtaszcza od momentu
pojawienia sie Internetu na poczatku
lat 90.

MEDIA SPOLEGZNOSNOSCIWE

Tradycyjne media Scieraja sie dzi$ z «nowymi mediami»,
zwigzanymi z pojawieniem sie i demokratyzacja kor-
zystania z Internetu. Wérdd tych «nowych medidw»
mozna wyrdznic¢ spoteczne media publiczne (np.
blogi) i sieci spotecznosciowe (Facebook, Instagram,
Twitter itp.).

Te ostatnie zmienity stosunek ludzi do informacji.
Sprzyjajac interakgcji, sieci spotecznosciowe uwy-
puklily staby punkt tradycyjnych mediéw, jakim
jest biernosc¢ widza przed ekranem. Ta aktywna rola
obywatela ucielesnia sie w mozliwosci kazdego do
komunikowania/zamieszczania/nadawania/bardzo
tatwego $ciagania informacji w wielu mediach inter-
netowych. Doprowadzito to do wielu zmian, takich
jak rownowaznos¢ opinii ekspertow i obywateli
na wszystkie tematy spoteczne, znacznie szybsze i
bardziej zréznicowane dzielenie sie informacjami i
opiniami, a takze obieg fatszywych informacji, mowy
nienawisci i teorii spiskowych.

DZIENNIKARSTWO

Dziennikarz jest profesjonalista zobowigzanym do przestrzegania
deontologii (etyki, metod postepowania i obiektywizmu) oraz
ma obowiazek przetwarzania informacji. Nie jest on prostym
nosnikiem informacji, jego rola siega gtebiej, poniewaz ma by¢ w
stanie podac klucz do zrozumienia danej informacji, aby zrozu-
mie¢ spoteczenstwo.

Istnieje wiele mozliwych sposobdéw przekazywania informacji
przez dziennikarza. Na przyktad mozna znalez¢: «suche fakty»
(straight news), kiedy dziennikarz po prostu przedstawia i relacjo-
nuje fakty w szczegétach. W ten sposéb dziennikarze zazwyczaj
daza do neutralnosci. Mozna tez miec¢ do czynienia z «<informacja
objasniana» lub «informacja komentowana», w ktérej dziennikarz
analizuje fakty 1 informuje czytelnikéw o tym, «jak» i «dlaczego».
W tego typu wypowiedziach pisemnych dziennikarze maja wieksza
swobode interpretacji i rozszyfrowywania faktéw, wyrazajac swoja
opinie lub osad.

Pojawienie sie sieci spotecznosciowych wplyneto na zawdd
dziennikarza. Dziennikarze nie maja juz monopolu na infor-
macje. Czasami moze to prowadzi¢ do wzrostu liczby fatszywych
lub niekompletnych wiadomosci albo informacji wyrwanych z
kontekstu. W innych przypadkach moze to zaowocowac niezwyklymi
przyktadami «dziennikarstwa obywatelskiego», zdolnego do anali-
zowania i krytycznego spojrzenia na te aspekty Zycia spotecznego,
ktore nie sg brane pod uwage przez dziennikarzy gtéwnego nurtu.
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NAJWAZNIEJSZE WNIOSK|
| WEZWANIA DO DZIAEANIA

Neutralnosé i obiektywizm sa ideatami i celami, ktére sg prawie nie-
mozliwe do osiggniecia nawet dla dobrego dziennikarza. Jesli jednak
chcesz czyta¢ wiadomosci jak najbardziej zblizone do obiektywizmu,
musisz zwraca¢ uwage na fakty, a komentarze i opinie odtozy¢ na
bok. Co wiecej, zachecaj uczniéw do réznicowania zrodet i punktow
widzenia w catym krajobrazie medialnym.

W dobie mediow spotecznosciowych wazne jest, aby kwestionowac
prawdziwos¢ informacji krazacych w sieci. Kto to napisal? Jakie jest
pochodzenie autora? Jaki jest jego lub jej cel? Wreszcie, jak mozemy
odroznic to, co prawdziwe od tego, co falszywe?

Wyrazenie swojej opinii na dany temat w mediach spolecznos-
ciowych nie czyni z Ciebie dziennikarza. Wazne jest jednak, aby
zachecac¢ uczniow i obywateli do udziatu w procesie przeptywu
informacji (np. mozliwosci tworzenia mediéw obywatelskich/blo-
gow, komentowania/korygowania btednych/fatszywych informacji
i podawania zrédet).

Radzenie sobie z ogromna iloscia informacji jest nowym wyzwaniem
dla ludzkosci, istnieje potrzeba, aby mtodziez i obywatele czasami
wstrzymali sie z osadem i poswiecili czas na zastanowienie sie,
zanim w co$ uwierza. Krotko mowiac, zache¢ swoich uczniow do
krytycznego myslenia.



CHMURA SLOW:

ODKRYWANIE
KRAJOBRAZU

MEDIOW

WPROWADZENIE DO GCWIGZENIA

W tym ¢wiczeniu chmura stéw zawie-
ra stowo «media» zapisane na tablicy.
Uczniowie sg proszeni o prace w grupie,
aby pokazali, co wiedza o swiecie mediow
i potaczyli swoja wiedze.

Zadanie to jest rowniez okazja do przeds-
tawienia gtéwnych graczy medialnych w
danym kraju w sposéb jasny i zorgani-
zowany, wskazujac jednoczesnie na réznice
miedzy nimi.

To ¢wiczenie jest tez okazja dla prowadzacy-
ch, by zwréci¢ uwage na zwyczaje medialne
grupy docelowej (Jakich mediéw uzywaja?
Skad czerpia wiadomosci?) i dostosowac
warsztat do ich zwyczajow i preferencji.
Uczniowie powinni by¢ zachecani do
podawania szczegdtow lub szukania popar-
cia dla swoich odpowiedzi oraz do wyrazania
swoich opinii w celu dalszej dyskusji na
okreslone tematy.

PeNews

Bringing fresh eyes
to media literacy

INSTRUKCJA

Napisz stowo «media» na tablicy lub ekranie i zanotuj
nazwy mediéw lub ich rodzajow (telewizja, radio, prasa
drukowana, media spotecznosciowe), ktore wymysla
uczestnicy.

Sklasyfikuj sugerowane przez uczestnikow media
wedtug ich rodzaju.

Zidentyfikuj, ktére media sa publiczne, a ktére prywatne.

. 0ddziel tradycyjne media od mediéw spotecznosciowych.

Wiekszos¢ uczestnikow bedzie czestymi uzytkownikami
mediéw spotecznosciowych (Instagram/Snapchat/
Facebook), czy to w celu swiadomego poszukiwania
wiadomosci, czy po prostu dla zabicia czasu. Z tego
powodu pytanie o miejsce mediéw spotecznosciowych
w krajobrazie medialnym bedzie albo spontanicznie
poruszane przez uczestnikéw, albo przez prowadzacego.
Jest to dobry moment, by wprowadzi¢ watki demokraty-
zacji informacji w Internecie i mozliwosci manipu-
lacji, jakie niosa ze soba portale spotecznosciowe.
Ponadto, nalezy przypomnie¢ studentom, ze w sieciach
spotecznosciowych nie ma redaktoréw ani dzienni-
karzy; zamiast profesjonalistéw to my produkujemy i
rozpowszechniamy informacje. Dlatego nalezy zachowac
ostroznos¢, poniewaz kazda osoba moze wypowiedzied
sie w mediach spotecznosciowych.

Na koniec tego ¢wiczenia mozesz otworzy¢ dyskusje, zadajac kilka pytan takich jak:

- Czy portale spotecznosciowe to media?

- Jakie sg roznice w poréwnaniu z tradycyjnymi mediami?
- Czy mozliwos¢ publikowania lub pisania na portalu spotecznosciowym czyni z kazdego internauty

potencjalnego dziennikarza? Dlaczego?

- Jakim rodzajom mediéw najbardziej ufasz, jesli chodzi o dostarczanie neutralnych informacji? Dlaczego?
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STRONNICZ0SG
W MEDIAGH

NN NN

Uczniowie potrafia wyjasnié, co
oznacza ,,stronniczoscé”.

Uczniowie potrafia dostrzec 1
przeanalizowac¢ rézne style stronniczych
tresci.

Uczniowie rozumieja podstawowe skutki
spoteczne stronniczych mediow.

Uczniowie potrafia wyjasnié¢ zalety
pozyskiwania informacji z roéznych
zrédet, jak tez ryzyko zwigzane z
nierobieniem tego.



WPROWADZENIE

Mozna argumentowac, ze do pewnego stopnia wszystkie media sa w réznym stopniu stronnicze.
Kazdy, w tym dziennikarze i redaktorzy, ma swoj wiasny zestaw uprzedzen (Swiadomych lub
nieswiadomych) 1 przyjmuje zalozenia na temat innych ludzi, wydarzen lub problemdéw. Jak wida¢
w poprzednim rozdziale, istnieje wiele sposobéw, w jakie informacje moga by¢ nam przedstawiane
w dzisiejszych czasach, czy to z medidéw internetowych (blogéw i vlogéw, artykutéw, postéw w
mediach spotecznosciowych), mediéw drukowanych (czasopism i gazet) lub innych form mediow
tradycyjnych (telewizji i radia), a wszystkie z nich moga odzwierciedla¢ czyjes uprzedzenia.

W ramach réznych form mediéw stronniczo$¢ prezentuje sie na wiele sposobow i w réznym
stopniu. Na przyktad, podczas gdy niektére formy medidéw staraja sie by¢ tak neutralne, jak to
tylko mozliwe, probujac informowac wytacznie o faktach i zapewniac, ze rézne glosy i zrodta
sg styszalne, inne aktywnie starajg sie przekazac zdecydowang opinie na dany temat. W takiej
sytuacji piszacy moze zatrze¢ granice miedzy faktami a opinia, przedstawiajac mocne argumenty
przemawiajace za stusznoscia swojego punktu widzenia, jednoczesnie unikajac rownowagi w
swoim wywodzie. Niektore publikacje przedktadajg ten rodzaj mediow opartych na opinii nad
przedstawianie faktow, czy to dlatego, ze maja mocno stronniczego wtasciciela lub redaktora, czy
tez dlatego, ze zdajq sobie sprawe, iZ czesto mocno sensacyjne, partyzanckie media przyciagaja
wiecej czytelnikow lub widzow!

0d czasu pojawienia sie mediéw spotecznosciowych, tego typu mocno stronnicze tresci staly sie
jeszcze bardziej widoczne, poniewaz firmy dostrzegaja, Ze powoduja one wiecej zaangazowania
uzytkownikow niz niektére mniej kontrowersyjne, oparte na faktach posty. W zwigzku z tym,
czytelnicy muszg by¢ w stanie odréznic fakty od opinii i zrozumiec, kiedy co$ jest stronnicze, aby
mogli wyrobi¢ sobie wtasne zdanie na dany temat, a nie pozwala¢, aby inna osoba (lub nawet
algorytm!) ksztattowata ich poglady.

GLOWNE DEFINICJE

Stronniczo$¢ ma miejsce wtedy, gdy ktos
wykazuje nieproporcjonalna przychylnos¢ lub
uprzedzenie do konkretnego tematu, osoby
lub perspektywy, zamiast by¢ sprawiedliwym
i wywazonym. Stronniczo$¢ mozna znalezé w
mediach - czy to w prasie, radiu, czy w telewizji
- i czesto jest ona wykorzystywana, aby sktoni¢
ludzi do przyjecia okreslonego punktu widzenia.
W ten sposob stronnicze tresci czesto odwolujg
sie do emocji odbiorcow, zamiast zachecac ich
do samodzielnego myslenia.

Brak §wiadomosci stronniczosci w mediach moze
prowadzi¢ do tego, Ze ludzie zaktadaja, iz punkt
widzenia jednego lub kilku Zrodet informacji
jest prawdziwy, a zatem jest to jedyny punkt
widzenia, ktérego nalezy stucha¢ przy formutowa-
niu wiasnych opinii na dany temat. Zlecajac
ksztattowanie naszych opinii innym, mozemy
rowniez zrezygnowac z wiasnych umiejetnosci
krytycznego myslenia. Moze to by¢ szczegdlnie
problematyczne, jesli ludzie, ktérym pozwalamy
formowac nasze opinie, maja sporne, szkodliwe
poglady wobec oséb lub grup spotecznych, ktére
postrzegaja jako odmienne od siebie.
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Stronnicze tresci w mediach czesto opierajg sie na
sensacyjnym i emocjonalnym jezyku, aby przy-
ciagnaé uwage odbiorcow, a nastepnie przekonac
ich do swojej opinii poprzez wywotanie u nich
emocjonalnej reakcji. Stato sie to jeszcze bardziej
widoczne w dobie mediéw spotecznosciowych,
gdzie platformy rywalizuja o uwage uzytkownikéw.
Osoby publikujace tresci w mediach spotecznos-
ciowych sa swiadome, ze musza one wywotac
reakcje (czy to w postaci «lubie to», komentarza,
czy udostepnienia), aby uzyskac jeszcze wieksza
ekspozycje, a zatem moga sie czu¢ zmotywowane
do tworzenia tresci jak najbardziej dramaty-
cznych 1 przyciaggajacych uwage. Jak zostanie to
omdéwione w nastepnym rozdziale, im bardziej
angazujemy sie i wchodzimy w interakcje z tymi
treSciami online, tym bardziej prawdopodobne,
ze zostang nam podsuniete podobne tresci ze
zrodet o podobnych przejawach stronniczosci.
To oznacza, ze informacja z innych zrédet jest
odfiltrowywana, co moze sprawic, ze uzytkownicy
Internetu beda rozumiec¢ tylko jedng strone
wydarzen czy zagadnien i znajda sie w swojej
wtlasnej bance informacyjne;j.

sssssssssssssssss

Istnieje wiele réznych rodzajow stronniczego pisania, w tym:

uprzedzenia pozytywne (faworyzowanie i przesadne wychwalanie obiektu, o ktérym sie pisze) 1
uprzedzenia negatywne (negatywizm i ataki na obiekt oraz przesadnie negatywne wypowiedzi
na jego temat);

stronniczos¢ polityczna: wiele publikacji sktania sie ku polityce lewicowej lub prawicowej. Ma
to wpltyw na komunikat, faworyzujac okreslong partie politycznej, przedstawiciela lub punktu
widzenia, ktdry jest zgodny z okreslong opcja polityczna;

stronniczos¢ przez pominiecie: tematy poruszane przez media moga sie roznic - niektére z
nich decyduja sie nie relacjonowac pewnych historii lub informacji wspierajacych inne punkty
widzenia lub idee;

stronniczosc¢ przez dobor zrodel: autor moze korzystac z wiekszej liczby zrodet, ktére wspieraja
jego poglady niz inne;
opinie prezentowane jako fakty: uzywane w celu przekonania odbiorcéw poprzez pozostawie-

nie niewielkiej przestrzeni na analize i refleksje nad argumentem: "Ostatnie kontrowersje sa
dowodem na to, ze nie zmienita swoich sposobdéw postepowania';

Jezyk nacechowany emocjonalnie/poszukiwanie sensacji: tematy moga by¢ przedstawiane w
sposob szokujacy, oburzajacy, aby wywotac trwate i emocjonalne wrazenie. Moze to odciagnac
nas od krytycznego myslenia o danej historii i moze by¢ wykorzystane zaréwno w dobrym (prze-
konania ludzi do zapisania sie do organizacji charytatywnych), jak i w ztym celu (wzbudzenia
gniewu wobec konkretnych grup, instytucji czy osob).
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NAJWAZNIEJSZE WNIOSKI
| WEZWANIA DO DZIALANIA

Wazne jest, abySmy byli swiadomi
stronniczosci medidéw, ktore konsu-
mujemy, abysmy nie przyjmowali
slepo opinii ludzi jako faktéw. Mtodzi
ludzie moga by¢ szczegolnie podatni
na tendencyjne tresci, jesli mieli
mniej okazji do doskonalenia swoich
umiejetnosci krytycznego mysle-
nia. Oto kilka wskazowek, ktorymi
mozna podzielic sie z uczniami, by
pomac im w rozpoznawaniu stron-
niczos$ci w mediach.

Kwestionuj czy dana

informacja jest wywazona czy
stronnicza.

Zadaj sobie pytanie, czy uwzgled-
nia rézne poglady, czy tez wszystkie
zrédla sa jednostronne?

Strzez sie gniewu i sensacji.

Stronnicze tresci medialne czesto
manipuluja naszymi emocjami, aby
przekonac nas do tego, co chce prze-
kaza¢ dana publikacja. Zastanow
sie nad jezykiem uzywanym w tres-
ciach, ktére ogladasz lub czytasz: czy
probuje Cie zaszokowac lub obur-
zy¢ 1 dlaczego osoba prezentujaca
informacje prébuje w ten sposéb
dotrze¢ do Twoich emocji? Co chce,
abys pomyslat/ta lub poczutia, i czy
rzeczywiscie zgadzasz sie z ta pers-

pektywa?

Zwolnij online!

Kiedy korzystamy z mediow
spotecznosciowych, mamy pozor-
nie nieskonczona ilos¢ tresci i infor-
macji, z ktérych wszystkie walcza
0 nasza uwage, zachecajac nas do
zareagowania na nie w jakis sposéb.
Jak wspomniano, tresci te czesto sa
nakierowane na nasze emocje, ale
reakcja oparta na surowych emocjach
nie jest najbardziej uzytecznym
sposobem reagowania. Zwolnienie
tempa pozwala nam przetworzyc
to, co widzimy, 1 zastanowi¢ sie, jak
naprawde sie z tym czujemy, zanim
na to zareagujemy.

Zostan niezaleznym badaczem.

Internet otworzyt dla nas nies-
konczone zrédta informacji, ktore
mozemy odkrywac i z ktorych
mozemy sie uczy¢, wiec dlaczego
po prostu akceptowac to, co widzisz
na swoim kanale informacyjnym
jako fakt? Pamietaj, ze informacije,
ktérymi jeste$my zasypywani w
sieci nie zawsze sg najdoktadniejsze
1 potrzebne do wyrobienia sobie §wia-
domej opinii na dany temat. Zamiast
tego sprobuj czytaé szeroko na dany
temat, szukac¢ wtasnych informacji
1 ostatecznie wyrobic sobie wlasne
zdanie.
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INAJDE
TENDENCJE!

N =

INSTRUKGJA

. Podziel klase na mniejsze grupy (3-4 osobowe).
. Daj kazdej grupie przyktad stronniczego

artykutu (zobacz przyklady w ¢wiczeniach dla
Twojego kraju).

3. Przez 10-15 minut uczniowie analizuja tresci,

ktére otrzymali. Mozna im w tym pomoc,
zadajac kilka kluczowych pytan:

- Czy jest to stronnicza wypowiedz? W jakim

stopniu?

- Co autor chce, abys pomyslat/ta?
- Jakie sg oznaki, zZe jest to tekst stronniczy?

. Wyswietl rézne rodzaje uprzedzen, ktére znaj-

duja sie w czesci «Wyjasnienie» na stronie
13 oraz na slajdzie PPT. Zapytaj uczniéw, do

ktérej kategorii nalezy przyktad, ktéry otrzymali.

(10 minut).

. Podczas tego ¢wiczenia prébuj zadawac

uczniom pytania, takie jak:

- Jakie rodzaje uprzedzen sg tu obecne?
- Skad wiesz, ze tak jest? Jakie sa oznaki tego

typu uprzedzen?

- Ktory nagtéwek/fragment najbardziej Cie inte-

resuje?

- Ktérym z nich podzielit(a)bys sie na swoich

mediach spotecznosciowych i dlaczego?

6.

Zakoncz dyskusje na temat réznych
konsekwencji pisania w sposéb tendencyjny.
Sprobuj przedstawi¢ zwiazek pomiedzy sensacja
lub jezykiem manipulujacym emocjami a wyzs-
zymi poziomami zaangazowania w sieci.

. Na koniec mozna otworzy¢ dyskusje pytaniami

otwartymi:

- Czy mozna kogos przekonac nie uzywajac

stronniczych tresci?

- Czy uprzedzenia zawsze sa niebezpieczne?
- Jaka jest roznica miedzy faktem a opinig?
- Czy autor tego nagtdéwka/tekstu stara sie

przedstawic go jako fakt czy opinie?

- Gdzie wczesniej widziate$/as stronniczosé w

mediach?

- Jaki wptyw na ludzi moze mie¢ uprzedzenie/

stronniczosé?

- Czy tendencyjna wypowiedz jest zawsze zta?

Jakim celom moze stuzyc¢?

- Co sprawia, ze dane historie sa chetniej

udostepniane w sieci (poprzez media
spotecznosciowe lub prywatne grupy)?
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CELE EDUKACYJNE
Temat "7

Uczniowie potrafiag zdefiniowad, czym

” . , . . . ’
jest banka informacyjna i wyttumaczyc
jaki jest jej wptyw na jednostke/
spoteczenstwo.

Uczniowie potrafiag zdefiniowacd, czym
jest efekt komory pogtosowej i opisacd
przyktady komoéor w swoim zyciu.
Uczniowie potrafia wyttumaczyé, jaki
wptyw komory pogtosowe maja na

jednostke/spoteczenstwo.
Uczniowie potrafig wymienié¢ pozytywne
i negatywne aspekty zarowno banki

informacyjnej, jak i komér pogtosowych.

Uczniowie potrafia wyttumaczyé zalety
pozyskiwania informacji z rdéznorodnych
zrédet.



it D

Kiedy spedzamy czas w Internecie, czy
to korzystajac z wyszukiwarek do eksplo-
racji sieci, czy tez wchodzac w interakcje
z innymi uzytkownikami za posrednic-
twem platform spotecznosciowych, to
tresci, ktore sg nam prezentowane, czesto
nie sg wybierane losowo. Zamiast tego,
doswiadczenia online kazdej osoby moga
by¢ spersonalizowane, aby zaprezentowac
jej treSci podobne do tych, ktore wczesniej
wyszukiwata lub ogladata.

Dzieje sie tak, poniewaz im wiecej prze-
gladamy, wchodzimy w interakcje i
udostepniamy informacji w sieci, tym wiecej
naszych danych jest gromadzonych przez
odwiedzane przez nas platformy i strony
internetowe. To z kolei oznacza, ze tresci,
ktore ogladamy, sg bardziej dopasowane
do naszych osobowosci. Poprzez nasze
polubienia, udostepnienia, komentarze,
odstony karmimy to, co widzimy!

ROWADZENIE

To oczywiscie ma swoje zalety: kiedy nasze
doswiadczenia online sg dostosowane

do naszych osobowosci, wchodzimy w
interakcje z ludzmi o podobnych pogla-
dach, widzimy tresci z dziedzin, ktére nas

interesuja, widzimy reklamy i mozliwosci,
ktore odpowiadaja naszym potrzebom i

pragnieniom. Ale ma to tez swoje minusy:
algorytmy moga ograniczac roznorodnosc¢
tresci 1 informaciji, ktére widzimy w sieci, a

przez to nasze rozumienie swiata moze sta¢

sie wypaczone lub przynajmniej bardziej

zawezone. Kiedy tak sie dzieje, doswiadc-
zamy tak zwanych efektow «banki infor-
macyjnej» i <kkomory poglosowe;j».

W tym rozdziale zbadamy, w jaki sposéb
bariki informacyjne i komory pogtosowe
moga ksztattowac nasze doswiadcze-
nie zaréwno w sieci, jak 1 poza nia.
Przedstawimy zaréwno korzysci, jak i
negatywne konsekwencje tych fenomendw,
a takze zaproponujemy sposoby, dzieki
ktorym mtodzi ludzie moga «przebic» swoje
wlasne banki.
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GLOWNE

Baiika informacyjna:

Banki informacyjne pojawiajg sie,
gdy uzytkownikom sugerowane
s tresci w oparciu o wczesniejsza
historie wyszukiwania i interakcji w
Internecie. Z czasem moga one odi-
zolowac uzytkownikow od wszelkich
punktow widzenia i zainteresowan
rozniacych sie od ich wlasnych. W
dluzszej perspektywie moze to
ograniczy¢ rozumienie ztozonych
tematow i wydarzen oraz zmniejszy¢
empatie i dialog miedzy réznymi
grupami.

Komora pogtosowa:

Komory poglosowe to przestrzenie
spoteczne, w ktérych idee, opinie i
przekonania sa wzmacniane przez
ich powtarzanie w zamknietej gru-

pie.

Gléwne wyszukiwarki, media
spotecznosciowe i serwisy rozrywkowe
- w tym Facebook, Google, Twitter i
YouTube - uzywaja algorytméw do ksz-
tattowania naszych wyszukiwan online
lub kanatéw informacyjnych. Algorytmy
te wybieraja to, co widzimy w oparciu o
dane, ktére dobrowolnie przekazujemy
tym platformom podczas odwiedzania
ich lub stron internetowych, na ktérych
ich serwisy reklamowe prezentuja uzyt-
kownikom tresci reklamowe (pomysl
o wszystkich przypadkach, w ktorych
kliknales «Akceptuyj pliki cookie» na
stronie internetowe;j!). Dane te odzwier-
ciedlajg nasze zainteresowania, prze-
konania, zachowania i rozrywki, co
oznacza, ze serwowane nam tresci sa
czesto Scisle dopasowane do naszych
osobowosci w wiekszym stopniu, niz
czasami zdajemy sobie z tego sprawe!

Personalizacja w sieci ma swoje wyrazne
zalety, miedzy innymi pogtebia nasze
zainteresowanie konkretnymi tematami
1 sprawia, ze media spotecznosciowe
wydaja sie by¢ dostosowane do naszych
potrzeb, prezentujac nam tresci, ktére
najbardziej pasuja do naszych cod-

ziennych doswiadczen lub ktére byty
konsumowane przez osoby o podob-
nych pogladach. Coraz wazniejsze jest
jednak, by ludzie, zwtaszcza mtodsi,
byli swiadomi istnienia baniek infor-
macyjnych. Jesli nie zdajemy sobie
sprawy, ze tresci sa do nas kierowane,
ainne, ktére nie odpowiadaja naszym
uprzedzeniom, sa odfiltrowywane przez
algorytmy, mozemy miec¢ jednostronne
lub zbyt uproszczone rozumienie spraw
1 wydarzen, ktére nie odzwierciedla
ztozonej rzeczywistosci. Podobnie,
mozemy znalez¢ sie w grupach ludzi,
gdzie wszyscy podzielaja ten sam poglad
na dana kwestie i rozwina¢ waskie rozu-
mienie otaczajacego nas swiata.

Te zamkniete grupy lub ,komory poglo-
sowe” wystepuja tam, gdzie osoby lub
grupy, z ktérymi wchodzimy w inte-
rakcje, lub informacje, ktére konsu-
mujemy, stale wzmacniaja nasze istnie-
jace poglady i uprzedzenia. Wiekszos¢
ludzi bezposrednio zetkneta sie efektem
komory pogtosowej: biorac pod uwage,
ze ciazymy ku ludziom, z ktérymi dzie-
limy zainteresowania, typowe jest, ze
znajdujemy sie w danych przestrze-

niach spotecznych. Czy to w grupie
WhatsApp z najblizszymi przyjaciéimi,
czy w sekcji komentarzy na profilu ulu-
bionej gwiazdy w mediach spotecznos-
ciowych, czy nawet po prostu siedzac
przy stole z rodzina!

Rozmowa z ludzmi, ktérzy maja
podobne zainteresowania lub poglady
do nas samych, moze da¢ nam poc-
zucie, ze nasze poglady sa wazne i
istotne. Jesli jednak rozmawiasz tylko
z ludzmi, ktérzy podzielaja Twoje opinie,
nie poswiecajac czasu ani miejsca na
docenienie przeciwstawnych punktéw
widzenia, mozesz przesta¢ uznawac, ze
sg to tylko opinie, 1 zaczac postrzegac
je jako fakty.

Moze to by¢ problematyczne: jesli nasze
opinie staja sie coraz bardziej utrwa-
lone, moze nam by¢ trudno wczuc sie w
myslenie ludzi, ktérzy maja odmienne
zdanie, a nawet po prostu ich wystu-
chac. W takiej sytuacji moze dojs¢ do
podziatéw miedzy jednostkami lub
grupami w spoleczenstwie, a ludzie
moga zacza¢ przyjmowac mentalnosc¢
«IMYy VS ONi».
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NAJWAZNIEJSZE WNIOSKI
| WEZWANIA DO DZIAEANIA

Nie zawsze chcemy «przebi¢» nasze banki informacyjne lub uciszy¢ komore pogtosowsa; w koncu kto nie lubi czytaé, ogladac, stuchac lub dyskutowac
o informacjach, ktére sg doktadnie dopasowane do naszej osobowosci! Réwnoczesnie jednak przydatne moze by¢ odpersonalizowanie naszych
internetowych doswiadczen lub rozmowa z osobami, ktére postrzegamy jako odmienne od nas, aby zobaczy¢, jak wyglada Zycie z innej perspektywy.
Oto kilka najwazniejszych wskazéwek, ktorymi mozna podzieli¢ sie z uczniami, aby pomdc im poszerzy¢ horyzonty zaréwno w sieci, jak i poza nia:

Przypominaj sobie, Ze to, co widzisz w
sieci nie jest przypadkowe.

Algorytmy nieustannie dostarczaja nam to, co ich zda-
niem chcemy zobaczy¢, bazujac na naszych wczesnie-
jszych przyzwyczajeniach. Zrozumienie, ze istnieje
proces selekcji, moze pomdc nam uniknad myslenia,
ze to, co widzimy, jest z pewnoscia petnym, szerokim
obrazem $wiata.

0d czasu do czasu usuii ‘ciasteczka’.

Pliki cookies to pliki, ktére przechowuja dane uzyt-
kownika przy kazdej wizycie na stronie internetowej
(po ich zaakceptowaniu). Za zgoda uzytkownika
pliki te moga by¢ udostepniane innym witrynom
w celu rekomendowania tresci lub reklam, ktére
moga zainteresowac uzytkownika, w oparciu o his-
torie wczesniejszych wyszukiwan lub przegladania.
Uczniowie moga od czasu do czasu usuwac swoje
cookies, aby zobaczy¢ efekty mniej spersonalizowanej
strony internetowe;.

0Od czasu do czasu usun historie
przegladarki.

W zaleznosci od wyszukiwarki, z ktorej korzystasz,
wyniki wyszukiwania, ktére widzisz, moga by¢ dobie-
rane czesciowo na podstawie historii Twojej wys-
zukiwarki. Oznacza to, ze najprawdopodobniej beda
Ci sie wyswietlac te same strony, ktore wczesniej
przegladates/tas, co jeszcze bardziej oddali Cie od
nowych punktow widzenia i Zzrodet informacji. Dla
odmiany mozna sprobowac skorzystac z anonimowej
wyszukiwarki, takiej jak DuckDuckGo.com - chroni
ona prywatnos¢ uzytkownikéw i nie personalizuje
wynikéw wyszukiwania.

Powitaj r6znorodnos¢ i odrzué stereotypy!

Prébujac réznicowac nasze zainteresowania i interakcje,
mozemy dowiedzie¢ sie wiecej o Swiecie i dostrzec, ze
wiecej nas taczy z innymi ludzmi niz dzieli. Jednym
z tatwych sposobdéw, aby zaczac to robid, jest sledze-
nie ludzi i stron online, ktére maja inne poglady niz

Twoje wiasne! Przyjecie postawy ciekawskiego umystu
1 sprawdzenie, co inni ludzie mysla na dany temat,
pozwoli Ci oprzec sie leniwym stereotypom i postawi
przed Toba wyzwanie zrozumienia réznych punktéw
widzenia zanim ustalisz swéj wlasny.

Sprawdz swoj efekt potwierdzenia!

Efekt potwierdzenia sktania nas do poszukiwania
informacji, ktore potwierdzajg nasze wczesniejsze
poglady lub zgadzaja sie z nimi. Doktadnie to samo
dzieje sie w ramach komory pogtosowej. W interakcji
z innymi, czytajac lub ogladajac tresci, powinnismy
sie zastanowi¢: czy jedynie sie z tym zgadzam, czy
tez podoba mi sie to tylko dlatego, ze wspiera to, w
co juz wierze? Aby naprawde wykazac sie krytycznym
mysleniem, musimy by¢ w stanie zadac pytanie,
dlaczego sie z czyms$ zgadzamy.
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GWIGZENIE

CZAS TRWANIA

30-45 minut

MATERTALY
Komputer z Microsoft PPT,

tablica interaktywna i projektor,
drukowane przyktady nagtéwkoéw dla
kazdej grupy.

PeNews

Bringing fresh eyes
to media literacy

WPROWADZENIE

To ¢wiczenie ma na celu symulacje efektu banki informacyjne;j i efektu «komory pogtosowej” poprzez zade-
monstrowanie uczniom konsekwencji otrzymywania informacji tylko z tych Zrédet, ktére pokazuja te samg
perspektywe. Po zakonczeniu ¢wiczenia uczniowie powinni dostrzec korzysci ptynace z otrzymywania informacji
z roznych zrédet, w tym korzysci plynace z poznania wielu stron tej samej historii, zanim zdecydujemy sie na

wyrazenie wtasnej opinii na jej temat.

INSTRUKGJA

1. Podziel calg klase na trzy mniejsze grupy. Daj kazdej
grupie zestaw unikalnych nagtéwkdéw na ten sam temat
(patrz: nastepna strona). W kazdym zestawie powinno
by¢ nie wiecej niz 5 nagtéwkéw, a kazdy zestaw powinien
oferowac inne spojrzenie na omawiany temat: pozytywne,
negatywne i neutralne.

2. Uczniowie w swoich grupach czytaja swoje nagtéwki
i prébuja ustali¢, co wydarzyto sie w tej historii. Staraja
sie wydobyc¢ jak najwiecej informacji z nagtéwka, zanim
wyciagna wnioski, co sie wydarzyto.

3. Po 5-10 minutach kazda grupa powinna wyznaczy¢
jednego uczestnika, ktéry przedstawi ich historie catej
klasie. Nastepnie trzech uczniow - po jednym z kazdej
grupy - powinno oméwic¢ swoja historie. Rozpocznijcie
od grupy pozytywnej, a zakonczcie na grupie neutralnej.
Powinni opowiedzie¢:

- kto jest zaangazowany w te historie?

+ co sie z nim/nig/nimi stato?

- czy ktos ponosi wine za ten problem lub wydarzenie?
- co grupa sadzi o tej historii i jej bohaterach?

4. Kiedy wszystkie grupy zaprezentuja swoje nagtowki,
mozesz ujawnic, ze pierwsze dwie grupy otrzymaty

tendencyjne treéci, a nastepnie przedyskutowac, w jaki
sposob te nagtéwki byly stronnicze.

5. Jesli nie zrobites/tas tego przed zajeciami, zapoznaj
klase z pojeciem banki informacyjnej.

6. Popros klase o zastanowienie sie, co sie moze staé,
gdy otrzymujemy informacje tylko z ograniczonej liczby
zrédet i gdy szerszy kontekst, ktéry nie odzwierciedla
naszych pogladéw, jest odfiltrowywany?

7. Omow pojecie efektu «komory pogtosowej» i zapytaj,
dlaczego warto czytac rozne Zrodia informacji lub roz-
mawiac z ludZzmi o innych pogladach, przekonaniach i
zainteresowaniach niz nasze wiasne. Popros uczniéw,
by zastanowili sie, gdzie w swoim zyciu mogli zetknaé
sie z komorami pogtosowymi i bartkami filtracyjnymi.

8. Na koniec popro$ uczniéw, aby w parach lub matych
grupach przygotowali krétka liste sposobdw, dzieki
ktorym moga «przebic» swoje banki informacyjne i wyjs¢
ze swoich komor pogltosowych. Mozna wykorzystaé liste
kluczowych wnioskéw z tego rozdziatu, aby wesprzed
uczniéw i podsunac im kilka pomystéw na poczatek.
Po uptywie 10 minut na dyskusje, zbierz informacje
zwrotne od kazdej z par lub grup, a nastepnie wyswietl
slajd «Kluczowe wnioski». 20



it D)

SKAZOWKI DO ZADANIA

Wyb1erajqc naglowkl ktére chcemy przedstawic¢ uczniom, nalezy wybra¢ zagadnienie, co do ktérego uczniowie raczej nie maja wyrobionych opinii, w przeciwnym
razie moga wnies¢ do ¢wiczenia swoje wlasne uprzedzenia. Jesli trudno jest znaleZ¢ dobrg wiadomos¢ z réznorodnymi nagtéwkami, zawsze mozna stworzy¢ wiasne.

Przyktadowy zestaw nagtéwkéw mogtby dotyczyé mtodziezowych strajkéw klimatycznych, ktére miaty miejsce na catym $wiecie w 2019 roku. Moglyby one obe-

jmowac:

- Odwazne dzieci stajg w obronie swojej przysztosci, robigc
to, co stuszne dla swojej planety.

- Co za supergwiazdy: dzieci z calego swiata odwaznie
wychodzq z Klas, by zaprotestowac przeciwko niszczeniu
planety.

- Obroricy planety! Mtodzi ludzie pokazujq dorostym jak
dziatac, walczqc o bezpieczeristwo swojej przysztosci.

 Negatywne nagtowki:

- Samolubne dzieci rujnujq innym dziert w szkole, opuszc-

zajqc lekcje, aby uczestniczyc w bezsensownych protestach.

- Leniwe dzieci wykorzystujq protesty w sprawie zmian

klimatu jako pretekst do opuszczenia szkoty na caly
dzien.

- Panika rodzicielska! Egoistyczni uczniowie straszq rod-

zicow ucieczkq ze szkoly na znak protestu nie mowiqc

‘Nagléwki neutralne :

- Czternastego lipca na calym swiecie odbedq si¢ mtod-

ziezowe strajki klimatyczne.

- Ponad milion dzieci na catym swiecie bierze udziat w

protestach w sprawie zmian klimatu.

- Dzieci z catego swiata stajq si¢ na jeden dzieri aktywis-

tami klimatycznymi!

o tym nikomu.

Na koniec ¢wiczenia mozna wspomniec, ze uczniowie prawdopodobnie maja
do czynienia z efektem baniek informacyjnych za kazdym razem, gdy wchodza
na platformy takie jak YouTube czy TikTok. Platformy te uzywaja algorytméw do
rekomendowania filméw uzytkownikom na podstawie ich wczesniejszej «historii
ogladania». Aby to zademonstrowac, mozna zacheci¢ uczniéw do obejrzenia
polecanych filméw na stronie gtéwnej YouTube po zalogowaniu. Nastepnie
uczniowie moga poréwnac polecane filmy z tymi, ktore sa im pokazywane po
wylogowaniu. To pokazuje dziatanie banki informacyjnej!

Pod koniec lekcji o barice informacyjnej i efekcie komory poglosowej mozna
zadaé uczniom kilka pytan, aby upewnic sie, Ze zrozumieli te pojecia i Ze sa
gotowi przejs¢ do nastepnego tematu. Moga to by¢ m.in. nastepujace pytania:

- Co sie stanie, jesli bedziemy czerpac informacje tylko ze zZrddet, ktére prezentuja

taka samg opinie na dany temat?

- Co mogtoby sie sta¢, gdyby$my w mediach spotecznosciowych ogladali tylko

tresci skierowane do nas? Do ograniczenia jakich umiejetnosci moze dojs$¢?

- Gdzie w Internecie doswiadczyliscie bariki informacyjnej?
- Czescia jakiej komory poglosowej jestes?
- Jakie pozytywy moga ptynac z kierowania Cie w sieci do 0séb o podobnych do

Ciebie zainteresowaniach?

- Jakie negatywne konsekwencje moze mie¢ rozmawianie tylko z osobami o takich

samych lub podobnych pogladach?

- Jakie dziatania mozemy podjac, aby pomoéc innym wyjs¢ z ich komory pogto-

sowej?
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DEZINFORMACJA
WPROWADZANIE
W BEAD

CELE EDUKACYJNE

Uczniowie potrafia rozréznié
pojecia dezinformacji,
wprowadzania w btad
(misinformationi) 1 ztej
informacji (malinformation).

Uczniowie sa Swiadomi
niebezpieczenstwa zwigzanego
z fatszywymi informacjami w
spoteczenstwie.

Uczniowie wiedzg, jak
rozpozna¢ teorie spiskowa i
rozumieja jej mechanizmy.

Uczniowie rozumieja
pochodzenie i cele teorii
spiskowych i potrafia
zaproponowaé kontr-narracije.



WPROWADZENIE

L

Wysokiej jakosci informacja jest warunkiem
prawidtowego funkcjonowania spoteczenstwa
demokratycznego. Bez dobrej informacji obywatele
nie moga poznac zycia spotecznego i aktywnie w
nim uczestniczy¢. Wysokiej jakosci informacja jest
kluczowym elementem funkcjonujacego spoteczenistwa
demokratycznego. Bez niej obywatele sa narazeni na
ryzyko, ze nie beda mogli aktywnie uczestniczy¢é w
zyciu spotecznym.

Z drugiej strony, fatszywe informacje niosg ze soba
niebezpieczenstwo. Sprzyjaja napieciom w debatach
1 wzmacniaja uprzedzenia, stereotypy, stronniczos¢
i efekty komory pogltosowe;j.

W tym rozdziale uczniowie zostang wprowadzeni
w kluczowe pojecia edukacji medialnej: dezinfor-
macji, nieumyslnego wprowadzania w btad (misin-
formation), fatszywych informacji (malinformation),
oszustw, clickbait (zachet do klikania) i teorii spisko-
wych. Skupimy sie na tych pojeciach i zastanowimy
sie zwtaszcza nad teoriami spiskowymi za pomoca
¢wiczenia dostosowanego do potrzeb mtodych ludzi.

GLOWNE DEFINICJE

Dezinformacja

Kiedy mowi sie o «fatszywych informacjach» lub
dezinformacji, ma sie na mysli informacje, ktore
zostaly sfabrykowane, sfalszowane lub znieksz-
talcone i celowo rozpowszechnione przez osoby,
dziataczy politycznych lub urzednikéw z zamiarem
zmanipulowania opinii publicznej i przekonania jej
do swoich idei.

Rozpowszechnianie fatszywych informacji moze by¢
szkodliwe dla spoteczenistwa: na przyktad moze by¢
wymierzone w grupe mniejszosciowa lub oskarzac
ja w celu podsycania strachu i podzegania do nie-
nawisci wobec tej grupy.

Nieumy$ine wprowadzanie w btad (misinformation)

Nieumyslne wprowadzanie w btad odnosi sie do ten-
dencji do niezamierzonego przekazywania falszywych
informacji. Jest to bardzo czeste, gdy informacja i jej
zrodto nie sa kwestionowane. To przyczyna wiekszosci
blednych informacji krazacych w Internecie.

W ostatnich latach kwestii kryzysu migracyjnego w
Europie czesto towarzyszyly liczne przypadki dezin-
formacji i nieumyslnego wprowadzania w btad, przy
czym ta pierwsza czesto napedzata to drugie zjawisko.

W sieciach spotecznosciowych, na blogach i stronach
internetowych krazyto wiele fatszywych informacji
majacych na celu zdyskredytowanie migrantéw lub
wzbudzenie nienawisci do nich. Na przyktad powtar-
zajacym sie przyktadem fatszywych informacji jest
rzekome uprzywilejowane traktowanie migrantow
w krajach europejskich.

Falszywe informacje byly czasem podchwytywane
przez politykéw, aby wykorzystad te tematy do celow
wyborczych.

Informacje czesto moga by¢ sfatszowane lub sfa-
brykowane, a nastepnie udostepniane w sieci. Od
momentu, w ktérym nieSwiadoma osoba przeczyta te
fatszywe informacje i udostepni je na swoich profilach,
przechodzimy od dezinformacji do nieumyslnego
wprowadzania w btad.

Ponadto, wraz z postepem technologicznym, coraz
trudniej jest stwierdzié, ktore obrazy zostaly spre-
parowane lub zmanipulowane. Tak wlasnie jest w
przypadku techniki Deep Fake Video. Ta technika
manipulacji wykorzystuje oprogramowanie oparte
na sztucznej inteligencji do zastapienia twarzy osoby
w nagraniu wideo. Dlatego tez wymaga ona jeszcze
wiekszej ostroznosci 1 doktadniejszej weryfikacji zrodet.
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Analiza praktyk internautéw wykazata takze coraz wyraznie-
jszy pociag do informacji niskiej jakosci, czesto spektaku-
larnych, szokujacych i dzielacych, jak pokazano w rozd-
ziale poswieconym stronniczosci. Tak jest w przypadku
clickbaitow - przyciagajacych uwage, ale wprowadzajacych
w blad nagtéwkow, majacych sktonic ludzi do klikania w
linki. Clickbait niekoniecznie jest nosnikiem fatszywych
informacji, ale w prawie wszystkich przypadkach zapowiada
sensacyjne, czasem szokujace tresci zdolne rozbudzic cie-
kawo$¢ internauty. Czesto tres¢ strony, do ktérej odnosi sie
clickbait, nie jest zgodna z reklamowanym tytutem. Od lat
clickbaity rozprzestrzeniaja sie na portalach spotecznos-
ciowych, ale takze na stronach niektérych mediow inter-
netowych.

Niektére clickbaity przyciggajg niepoinformowanego
internaute przykuwajacymi uwage, ale czesto btednymi
tytutami. Niebezpieczenstwo, jakie kryje sie za tymi sen-
sacyjnymi artykutami, nieopartymi na precyzyjnych i
wiarygodnych Zrédiach, jest bardzo duze, jesli chodzi np. o
kwestie zdrowotne. W niektérych przypadkach artykuty te
moga nawet posuwac sie do tego, ze sugeruja leczenie raka
za pomocg owocow tropikalnych, potencjalnie zagrazajac
ludzkiemu zyciu.

Jak wyjasniono w tym rozdziale, btedne informacje zwieks-
zaja ruch na stronach internetowych, podwyzszaja klikalnos¢
1 ilos¢ odston reklam, a wiec generuja tez zyski.

Rzeczywiscie, Internet jest otwarta przestrzenig. Jest
réwniez zrodtem danych dla ztodziei danych i spekulantéw,
ktérzy wykorzystuja wrazliwosé, a czasem tatwowiernosé
uzytkownikéw Internetu.

0D FALSZYWYCH INFORMAGJI
DO TEORII SPISKOWYGH

Dezinformacja i nieumyslne wprowadzanie w biad to dwa zjawiska negatywnie wptywajace na
prawidfowe funkcjonowanie spoleczenstwa demokratycznego. Jednak bardzo czgsto ich Zrédlem jest
dobra wiara uzytkownikéw Internetu, ktérym brakuje umiejetnosci i zdolnosci do poruszania sie w
strumieniu informacji.

I odwrotnie, dezinformacja jest wynikiem $wiadomego wyboru i rozpowszechniania falszywych
informacji. Falszywe informacje sg cz¢$cig szerszych projektéw manipulacji masami i s tworzone na
bazie ludzkich lekow, aby zwigkszy¢ ich poczucie niepokoju i niepewnosci.

Cho¢ nie s3 to nowe zjawiska, teorie spiskowe zyskaly na popularnosci w ostatnich latach, dzieki
wewnetrznym mechanizmom Internetu, a zwlaszcza mediéw spotecznosciowych.

Teoria spiskowa moze by¢ zdefiniowana jako narracja, ktorej celem jest wykazanie lub ujawnienie
istnienia matej grupy poteznych ludzi, ktérzy potajemnie planuja nielegalne lub szkodliwe dzialania
w celu zmiany biegu wydarzen lub ktérzy probuja przejac¢ wladze nad swiatem.

Konspiracjonizm to tendencja do btednego przedstawiania wydarzen lub zjawisk jako wyniku zorgani-
zowanego spisku. Jest to sposob myslenia lub postawa, ktéra zaprzecza ogélnie przyjetym wyjasnieniom
faktow 1 zastepuje je spiskiem, ktorego ukryty cel nie jest znany. Ma to rézne konsekwencje, poniewaz:

1. Sprawia, ze ludzie wierza w nieudowodnione teorie.
2. Zamyka ludzi w logice nieufnosci i btednych przekonan, co ogranicza dyskusje o ideach.

3. Utrudnia kontrole elit i ujawnianie rzeczywistych naduzy¢ politycznych lub mozliwych konfliktow
intereséw.

4. Generuje mowe nienawisci, akcentujac uproszczone wyobrazenia i bazujac na uprzedzeniach, aby
stworzy¢ konsensus wokét wymyslonego wroga.
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Teorie spiskowe roznia sie od falszywych
informacji tym ze powstaja w wyniku
potaczenia hipotez i argumentow, ktore sg
manipulowane w celu poparcia okreslonej
teorii. Fatszywe informacje sg czasem
wykorzystywane w argumentacji zwolennikow
teorii spiskowych, ale nie zawsze sg zgodne
7 teoria.

Media i falszywe informacje naprawde
odgrywaja istotna role w szerzeniu sie
tego zjawiska. Po pierwsze, nieufnosc czy
wrecz brak zaufania do mediéw zwieksza
wiarygodnosc i popularnosc teorii spiskowych,
tym bardziej w krajach, w ktorych media
postrzegane sa jako skorumpowane
lub pozostajace pod wpltywem systemu
politycznego. Po drugie, fatszywe informacje
wykorzystuja te same mechanizmy, co teorie
spiskowe, takie jak wykorzystywanie strachu
i manipulowanie faktami, i czesto dotycza
tych samych tematow.

Przyklad znanej teorii spiskowej: Iluminaci
Wszyscy styszeliSmy o tej teorii spiskowej,
w ktérej swiat miatby by¢ kierowany przez
oswiecong elite utworzong przez najpoteznie-
jszych ludzi w globalnym swiecie polityki
1 gospodarki. Elity te dziatatyby jako tajna
organizacja, aby utrzymac ludzi poza nia.
Kazda nieprawidtowos¢ w rzeczywistym
Swiecie (wojna, kryzys gospodarczy, atak
terrorystyczny itp.) jest wiec ttumaczona
planem opracowanym w tajemnicy przez te
potezne jednostki.

Teoria ta, podobnie jak inne teorie spiskowe,
ma na celu zaspokojenie potrzeby zrozumie-
nia rzeczywistosci i znajduje podatny grunt
w powszechnym poczuciu niezadowolenia
z tego, co dzieje sie wokot nas.

Teorie spiskowe sa niezwykle skuteczne,
poniewaz oferujg prosta i radykalng odpowiedz
na czasami bardzo ztozone pytania. Karmi je
i pielegnuje nieufnos¢ wobec elit i moga one
czasami mieszac oraz potwierdzac populisty-
czne teorie.

sssssssssssssssss

Teorie te nie przyczyniajg sie jednak do
refleksji, a tym samym do zmiany status
quo. Potwierdzaja one leki ludzi, ktorzy w nie
wierza. Promuja narracje «my kontra oni»,
w ktorej ci, ktorzy wierza w spiski, czujg sie
przesladowani i wskazuja na bezwzglednych,
czasem zdehumanizowanych wrogow.

W niektérych przypadkach wrog wskazywany
przez teorie spiskowe nalezy do grupy postrze-
ganej jako «mniejszosci etniczne» (np. teorie
spiskowe dotyczace Zyddw). Mniejszosci sg
czasami postrzegane jako grupy dziatajace
w tajemnicy, aby zdominowac wiekszos¢
ludzi lub jako odpowiedzialne za krzywdy
na swiecie. Przyczyniajac sie do wskazywa-
nia koztéw ofiarnych, teorie spiskowe moga
odgrywac wazna role w niektorych procesach
radykalizacji politycznej lub religijne;j.
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NAJWAZNIEJSZE WNIOSKI

| WEZWANIA DO DZIALANIA

Poszerzaj swoje poglady i
korzystaj z wielu Zrodet
Nauczyciele moga zachecac uczniow
do korzystania z kilku Zrédet, aby
uzyskali petniejszy obraz danego
tematu i unikneli dezinformacji.
Zrodha te powinny reprezentowad
rézne poglady z catego spektrum
politycznego. Pytania takie jak «Kto
jest autorem?», «Ktére media opubli-
kowaty te informacje? Czy sa znane
7 tego, ze sa godne zaufania?» moga
poméc uczniom okresli¢, czy artykut
informacyjny jest wiarygodny.

Sprawdzanie faktow jest
odpowiedzia na
rozprzestrzenianie sie falszywych
informacji

Sprawdzanie faktow to czyn-
nos¢ polegajaca na weryfikacji
faktow (zrodet, autora, daty publi-
kacji, istotnosci informacji itp.)
Organizacje medialne sg coraz
bardziej sktonne do tworzenia jed-
nostek zajmujacych sie wyszukiwa-
niem i sprawdzaniem faktow, ktére
stanowiag wazne zrodto dla oséb
poszukujacych informacji. Strony
internetowe, takie jak https://one-
bravething.eu/share-wisely/
udostepniaja narzedzia do sprawd-
zania faktéw, z ktérego nauczyciele
1 uczniowie moga tatwo korzystac.

Mysl krytycznie

Poniewaz informacja ma zasad-
nicze znaczenie, wazne jest, abysmy
zachowali jej wiarygodnosc i trans-
parentnos¢, aby w jak najwieks-
zym stopniu uniknac potencjalnej
manipulacji. Poza dbatoscig o jakos¢
informacji, krytyczne myslenie o
tresciach, ktére czytamy lub otr-
zymujemy, pomaga ograniczyc¢
ryzyko manipulacji lub wpltywow
zewnetrznych i wyrobic sobie bard-
ziej wywazony poglad.

ssssssssssssssss

Zglaszaj dezinformacje w sieci
Zachecajcie uczniow, aby nie dali
sie wciagna¢ w polemike, ktéra jest
wynikiem fatszywych informacji
krazacych w sieciach spotecznos-
ciowych. Wrecz przeciwnie,
niech beda proaktywni i promuja
pozytywne trescil W ten sposdb
podniosa na duchu réwiesnikow i
poprawig swoja spotecznos¢ inter-
netowa.
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ANALIZA
FILMU
KONSPIRA-

GYJNEGO

WPROWADZENIE DO GWIGZENIA

W tej czesci przechodzimy do sedna mechanizméw

teorii spiskowych. W tym ¢wiczeniu mtodzi ludzie
beda wspdlnie pracowac nad identyfikacja mecha-
nizméw audiowizualnych wykorzystywanych w
teoriach spiskowych (przerazajaca muzyka, gtos
robota, analiza symboli, itd.).

Uzywajac rzutnika, obejrzyj nagranie z Internetu
znalezione przed rozpoczeciem ¢wiczenia. Zaleca
sie wezesniejsze obejrzenie filmu, aby upewnic sie,
ze elementy 1 narzedzia spiskowe moga by¢ w nim
wyraznie zidentyfikowane. To utatwi i uatrakeyjni
¢wiczenie. Nalezy poprosié uczestnikéw o robienie
notatek w trakcie odtwarzania wideo, a nastepnie
o zgtaszanie swoich uwag i wrazen koncowych po
zakonczeniu projekcji.

Oto kilka przyktadéw zastosowanych mechanizmdw:

- niepokojaca atmosfera: Uzycie robotycznego

lub tajemniczego glosu, ktéremu towarzyszy
przerazajaca muzyka (atmosfera horroru);

- efekty wizualne: rysunki, fotomontaze lub «mor-

phing» (przeksztalcanie twarzy) moga streszczac
teorie i sprawia¢, ze bedzie prosta i zapadajaca
w pamiec;

- dobra struktura: konstrukcja czesto jest zgodna

z pewna logika, np. zaczyna sie od elementéw
historycznych, aby nadac teorii wymiar naukowy.
Ponadto, montaz (sekwencja obrazéw) powinien
réwniez wzbudzid¢ zainteresowanie;

- manipulacja informacja: polega na dekontekstua-

lizacji zdan artykutu, reportazu lub stéw osoby,
aby stuzy¢ interesom demonstrowanej teorii;

- elementy niepewne lub catkowicie fatszywe: do

materiatu moga wslizgnac sie elementy zmyslone,
bardzo watpliwe lub niesprawdzone sposréd
pseudodowoddéw prezentowanej teorii.

Na koniec filmu uczestnicy wyjasniajg ustnie
zaobserwowane przez siebie mechanizmy.

Nastepnie mozna otworzy¢ dyskusje, zadajac kilka
pytan, takich jak:

- dlaczego teorie spiskowe rozprzestrzeniajq sie

tak szybko?;

- dlaczego tak wiele os6b w nie wierzy?
- wjaki sposéb dezinformacja wptywa na nasze

mysli 1 zachowania?

- jak mozemy to zmienié? Czy Internet sprawia, ze

jestesmy bardziej wolni?
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MOWA
NIENAWISGI |
0BYWATELSTWO
GYFROWE

CELE EDUKACYJNE

Uczniowie potrafia rozréznié
prawa 1 obowigzki w
Internecie.

Uczniowie potrafia
zidentyfikowac¢ i poddac
dekonstrukcji rasistowskie
tresci w sieci.

Uczniowie potrafia
odpowiadaé na mowe
nienawisci i teorie spiskowe
w konstruktywny sposéb.

Uczniowie potrafig w
Swiadomy i kreatywny
sposob korzystaé z sieci
spotecznosciowych.



L-?wrnnwnnzmw

Jak widzieliSmy wczesniej w niniejszej
publikacji, otwartos$¢ na Swiat, ktora
umozliwia Internet, i mnogos¢ informacji
pozwalaja uzytkownikom na fatwiejsza niz
dotychczas wymiane. Jednak rozwojowi
obiegu idei i opinii towarzyszy rozwoj
obiegu nienawistnych opinii i ideologii
ekstremistycznych, a takze ztosliwe wykor-
zystywanie niektérych funkcjonalnosci
(kradziez danych osobowych, molestowa-
nie seksualne itp.)

Bedac miejscem, gdzie sie otwieramy,
Internet staje sie niekiedy miejscem, w
ktérym moze dochodzi¢ do uogdlnien
i zniestawiania. Wszystkie te elementy
zmuszajg nas do zastanowienia sie nad
granicami wolnosci stowa w erze Internetu.
Jakie sg dobre praktyki, ktére pozwalaja
wykorzystaé sie¢ jako narzedzie emancy-
pacji jednostek w sieci, a z czym musimy
walczy¢, aby nasz nowy swiat byt czysty i
peten szacunku?

Ten rozdziat ma na celu omdéwienie mowy
nienawisci i umozliwienie uczniom
rozpoznawania i reagowania na mowe
nienawisci w sieci w sposéb konstruktywny,
aby rozwija¢ ich cyfrowe obywatelstwo.
Cwiczenia w tym rozdziale pomogg uczniom
zidentyfikowa¢ zdrowe praktyki online.

Mowa nienawisci

Pojecie to odnosi sie do przejawow
nienawisci, ktore moga przybrac
forme zdania, tekstu, nagrania lub
obrazu wyrazajacego odrzucenie i
pogarde wobec innych. Kiedy taki
wyraz nienawisci jest upubliczniany,
moze rowniez zachecac jego swiadkow
do udowodnienia swojej nienawisci
do jednej lub drugiej strony - do
wybrania swojej strony - a czasami do
ponownego wyrazenia tej nienawisci
z podobnym lub wiekszym poziomem
przemocy w wyniku nacisku ze strony
grupy. Jest to tak zwane podzeganie
do nienawisci.

Rozprzestrzenianie sie tego typu
dyskursu jest jedna z niefortunnych
konsekwencji koncepcji przedstawio-
nych w tej publikacji. Na przyktad,
btedy poznawcze lub komory pogto-
sowe beda skutkowaly tym, Ze dana
osoba bedzie myslata, Ze nie jest jedyna,
ktéra czuje nienawis¢ lub gniew wobec
grupy oséb (nawet jesli ta nienawis¢
i gniew sa nieuzasadnione), i w ten
sposob podsyca i zaakcentuja te nie-
nawisc. Teorie spiskowe i dezinfor-
macja pogtebiajq rowniez pewne uprze-

dzenia lub negatywne opinie, jakie
mozna mie¢ na temat ludzi poprzez
dostarczanie «argumentows», ktore
uzasadniaja i potwierdzaja dane opinie.

W potaczeniu z brakiem krytycznego
myslenia tego typu tresci, oparte na
stereotypach i1 nieporozumieniach,
prowadza do nadmiernych uogolnien i
poczucia paranoi, a czasem prawdziwe]
przemocy. Istnieja jednak sposoby
walki z rozpowszechnianiem takich
dyskurséw, takie jak zgtaszanie tego
rodzaju tresci, gdy obserwujemy je w
Internecie, moderowanie tresci online
przez platformy internetowe oraz edu-
kacja na rzecz obywatelstwa cyfrowego.

Obywatelstwo cyfrowe

W ten sam sposob, w jaki zycie obywa-
telskie w zyciu offline oznacza pos-
zanowanie praw i obowiazkow, a
takze poszanowanie jednostek, ich
tozsamosci, opinii i praktyk w ramach
prawnych, obywatelstwo cyfrowe ma
na celu promowanie tych samych
wartosci (zwtaszcza w odniesieniu do
drazliwych tematéw Zycia spotecznego
lub politycznego).

Pojecie to odnosi sie do relacji, jakie
mamy z innymi osobami oraz sposobu,
w jaki tworzymy spoteczenstwo” w
Internecie, innymi stowy sposobu, w
jaki internauci zachowuja sie i wchodza
w interakcje w sieci. Prawa i obowigzki,

PeNews

Bringing fresh eyes
to media literacy

ktére mamy w prawdziwym zyciu,
sa takie same w Internecie. Nasze
zachowania i interakcje okreélaja
rowniez to, jak inni postrzegaja nas
w sieci, a jednoczesnie pojecie to
odnosi sie do tego, jak chronimy nasza
prywatnos¢ online (np. hasta, lokali-
zacje, historie przegladania itp.).

MLE moze reagowac na mowe nie-
nawisci i sprawic, ze nowe media
spotecznosciowe stang sie przestrzenia
o wyzszym stopniu szacunku dzieki
edukacji nastolatkéw do takiego obywa-
telstwa. Poniewaz zyjemy w coraz bard-
ziej wirtualnym i potaczonym swiecie,
wazne jest, aby pamietac¢ o pewnych
regutach ,obywatelskich”, na przyktad
zwigzanych z wolnoscig wypowiedzi,
lub zachecac uzytkownikéw do zrozu-
mienia (lub przynajmniej przeczytania)
zasad obowiazujacych na platformach,
ktérych uzywaja.

Oznacza to, Ze obywatelstwo cyfrowe
wymaga rowniez od nas krytycznego
spojrzenia na Internet i sposéb, w
jaki go wykorzystujemy, zwlaszcza
jesli chodzi o dane osobowe, ktore
udostepniamy czasem nawet o tym
nie wiedzac. Dlatego warto pamie-
ta¢ tak bardzo, jak to tylko mozliwe,
Ze nasze wirtualne zachowanie ma
rzeczywisty wplyw na ludzii Ze na
przyklad nekanie w Internecie moze
doprowadzi¢ do prawdziwej tragedii.
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GLOWNE WNIOSKI

Przeczytaj i Unikaj reagowania Zglaszaj mowe Bierz czynny udziat Znaj swoje prawa
wystuchaj innych na polemike nienawisci w sieci Zorganizuj sie w sieci (...i obowiazki)
punktéw widzenia niz Nalezy raczej Zamiast odpowiadac, 1 stworz blog, strone Poznaj prawa, ktore
wlasny zachecac uczniéw mozesz zgtaszaé internetowy, vlog, chronig i reguluja
Pomoze to uczniom do zatrzymywania posty w mediach kanat na YouTube itp. wolnos¢ prasy i wolnosé
uniknaé zalozen sie i refleksji przed spotecznosciowych, Ostatecznym celem wypowiedzi w Twoim

i stereotypéw na polubieniem/ ktore zawieraja tego Szkolgnig jest kraju (poznaj prawa
temat innych grup skomentowaniem/ mowe nienawisci. upewnienie sig, ze na platformach/ogdlne
i zrozumie¢, skad udostepnieniem mlodzi ludzie biorg warunki korzystania).
pochodzj Opinja w mediach Internet w swoj‘e/

drugiej grupy. spotecznosciowych. rece, aby uczynic

go przestrzenia do
afirmacji indywidualne;
1 zbiorowej, ale takze
do refleksji, debaty

1 uczestnictwa.

E
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TABELA
DOBRYGH
PRAKTYK

W SIECI

sssssssssssssssss

INSTRUKGJE

Cwiczenie sktada sie z tabeli, ktérg 1. Podziel uczniéw na dwie lub trzy grupy i przedstaw tabele

wypelniajg uczestnicy i z listy kilku
przyktadowych zachowan w Internecie.
Uczestnicy zostang poproszeni o zaklasyfi-
kowanie tych praktyk/zachowan do tego,
co uwazajq za dobre lub zte praktyki.

Dialog i argumentacja sa niezbedne w tym
dziataniu: dlatego uczestnicy proszeni sg
o uzasadnienie swojego wyboru.

To ¢wiczenie zacheca do pozytywnego i
petnego szacunku obywatelstwa cyfrowego,
jednoczesnie rozwijajac umiejetnosci argu-
mentacji uczniow.

dobrych praktyk na tablicy lub przy pomocy projektora
wideo (lub na papierze).

. Pokaz jeden po drugim kilka przyktadéw propozyciji, ktére

maja by¢ sklasyfikowane przez uczestnikdw:

- zgtaszanie nienawistnego lub brutalnego komentarza pod
publikacja,

- akceptowanie kazdego do swojej listy znajomych,t

- zablokowanie uzytkownika w sieci spotecznosciowej,

- dyskusja z obrazajaca osoba w komentarzach pod wideo,

- podawanie adresu i danych osobowych,

- opublikowanie zdjecia przyjaciot bez ich zgody,

- uzywanie tego samego hasta do wszystkich sieci
spoteczno$ciowych.

. Kazda odpowiedz ma zostaé przedyskutowana przez grupy

1 otworzy¢ mini-debate opartg na nastepujacych watkach:
wolnos¢ wypowiedzi, moderowanie nienawistnych tresci,
spisek, zniestawienie itp.

. Pod koniec tego ¢wiczenia mozesz rozpoczac dyskusje

kilkoma pytaniami, takimi jak:

- Kto decyduje o granicach wolno$ci wypowiedzi?

- Co to jest opinia?

- Czy opinia moze by¢ wolna od weryfikowalnych faktow?
- Co to znaczy by¢ obywatelem cyfrowym?
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TWORZENIE
MAGAZYNU
ONLINE

Stworzenie magazynu internetowego umozliwia ksztatcenie

ucznidéw w zakresie umiejetnosci korzystania z medidw
poprzez ¢wiczenie symulacyjne. Beda oni mogli zrozumied
dziennikarstwo i jego aspekty powigzane z kompetencjami
medialnymi(sprawdzanie faktéw; roéznicowanie zrddet). Celem
tych dziatan edukacyjnych jest wzmocnienie mtodych ludzi
poprzez przydzielenie im konkretnej roli w magazynie. W
ten sposéb mtodzi ludzie musza naprawde zmierzyé sie z
kwestiami wolnos$ci opinii i wypowiedzi oraz debata na
podstawowe tematy.

Tworzenie magazynu pomaga uczniom zdoby¢ podstawowa

wiedze, rozwijajac jednoczes$nie umiejetnosci (krytyczne
my$lenie, prace zespotowag) i budujac charakter (pobudza
ciekawosé, wytrwatosc¢). Mtodzi ludzie zdobywaja réwniez
umiejetnosci badawcze i pisarskie oraz moga sprawdzicé
swoje umiejetnosci krytycznego myslenia w ¢éwiczeniu, ktoére
jest zaréwno zbiorowe, jak i indywidualne.

Tworzenie magazynu internetowego moze by¢é jednorazowym
dziataniem. Nauczyciele mogg réwniez zachecaé ucznidw
do tworzenia szkolnej gazetki, ktéra bedzie funkcjonowata
przez caty rok.
Ponizsze wskazéwki zawierajg wytyczne dla nauczycieli, jak
zorganizowaé mate warsztaty dla ucznidow w celu stworzenia
ich wtasnego magazynu internetowego.



Tworzenie
magazynu online

—

LAGZYNAMY

Pierwszym zadaniem jest zebranie zespotu bardzo
zmotywowanych uczniéw, ktérzy wprowadza
projekt w zycie 1 doprowadza go do konca.

Bedzie to «trzon» redakcyjny, ktéry bedzie
odpowiedzialny za

* pisanie artykutow,
- robienie/szukanie zdjec i filméw do magazynu,

- znajdowanie tematéw do wywiadow, przeprowad-
zanie rozmdéw 1 spisanie wywiadow,

- opublikowanie magazynu w mediach spotecznos-
ciowych.

Najskuteczniejszym sposobem jest organizowanie
regularnych spotkan kolegium redakcyjnego, aby
kazdy znat swojg role w tworzeniu czasopisma
w zaleznosci od swoich preferencji i mozliwosci.
Podczas pierwszego spotkania redakcji mozna
przydzieli¢ uczniom rozne role, np. redaktora
naczelnego, redaktorow, autorow tekstow, pro-
jektantow odpowiedzialnych za szate graficzna.

POMYSE NA FORMAT
| TOZSAMOSE

- Jaki jest cel magazynu? Umozliwic jak najwiekszej

liczbie mtodych ludzi wyrazenie siebie; zachecic ich
do dyskusji na dany temat.

- Ustal swoja grupe docelowa: uczniowie w szkole?

cztonkowie klubu? cata spotecznosc?

- Ustal linie redakcyjna: wasza linia redakcyjna

okresla uzywany ton, zamierzony cel, jak
rowniez dyktuje wybdr tematéw. Sugerujemy,
aby uczniowie pisali gtéwnie na tematy doty-
czace ich zycia, walki z mowa nienawisci w sieci
1 rozprzestrzeniania sie fatszywych wiadomosci.

- Wybierz tytut dla magazynu

WYBOR TRESCI
TEMAT, PODEJSCIE, GEL

Prowadzac zebranie redakcji, uczniowie powinni
zadac sobie nastepujace pytania, pomagajace
im wybrac tresci, ktore chcieliby zamieSci¢ w
swoim czasopismie.

1. O czym chce pisaé? (temat)

2. Co jest nowego lub co sie ostatnio zmienito w tym
temacie? Catkowicie nowe tematy sa rzadkie. Na
prawie kazdy temat ktos$ juz co$ powiedziat. I to
jest w porzadku. Nie musisz odkrywac zupetnie
nowego tematu dla swojego artykutu. Zamiast tego
musisz wymysli¢ nowy punkt widzenia na dany
temat. Twoj punkt widzenia to Twoja unikalna
perspektywa lub poglad na dang kwestie.

3. Jakie doktadnie przestanie chce przekazac w
artykule? (cel)

4. Kto bedzie czytal ten dokument i czego oczekuje?
(czytelnicy)
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Tworzenie
magazynu online

PUBLIKAGJA MAGAZYNU

Kiedy magazyn jest juz gotowy, mozesz opublikowac go online lub w formie drukowanej, w zaleznosci od swoich prefe-
rencji, celéw i grupy docelowe;j. Strona https://fr.calameo.com/ jest Swietnym narzedziem do publikacji plikow pdf jako
magazynow internetowych.OUTILS :

CANVA WORDPRESS/WIX

Canva to darmowa platforma do projektowania graficznego, ktéra umozliwia edycje zdjec Te dwa narzedzia sg Swietne,

bez koniecznosci posiadania rozlegtej wiedzy lub doswiadczenia. Dzieki niej mozesz tatwo jesli chcesz stworzyc

tworzy¢ magazyny, zaproszenia, wizytéwki, ulotki, plany lekcji, tta Zoom i wiele innych, przy magazyn, ktéry bedzie

uzyciu profesjonalnie zaprojektowanych szablonow. kontynuowany przez caly
rok. Oba sg darmowe

Narzedzia platformy pomoga Ci wykona¢ nastepujace czynnosci: i umozliwiaja uczniom

- wybrac odpowiedni szablon magazynu dla waszych tresci, tworzenie blogow.

- dodawad, modyfikowac, edytowac i usuwac tekst i strony (mozna wybierac sposréd
réznych czcionek i koloréw),

- wybrac opcje formatowania
- dodawad zdjecia, dzwieki, filmy i linki do innych stron internetowych,
- pobierz projekt jako PDF i opublikuj go na Calaméo.

» ZOBACZ PRZEWODNIK PO CANVIE

PeNews
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FeNews

Bringing fresh eyes
to media literacy

Projekt ReNews jest projektem eduka-
cyjnym finansowanym przez Program
Erasmus + Unii Europejskiej, ktérego
celem jest poprawa umiejetnosci kor-
zystania z medidw, interpretowania
informacji i umiejetnosci czytania i
pisania (MIL). ReNews promuje umie-
jetnos¢ korzystania z mediow poprzez
innowacyjne programy, ktére bezposre-
dnio angazuja nowe pokolenie obywa-
teli. Poprzez dostarczenie uczniom (w
wieku 14-18 lat) wszystkich niezbednych
narzedzi do wykrywania 1 ujawniania
dezinformacji i mowy nienawisci w
sieciach spotecznosciowych, chcemy
wzmocnic¢ krytyczny umyst europe-
jskich uczniow.

£ % 1SD

GROUPE SOS o#*

Powering solutions
to extremism
and polarisation

Projekt ReNews to partnerstwo Groupe
SOS Solidarités (Francja), organizacji
pozarzadowej specjalizujacej sie w
zapobieganiu radykalizacji postaw i
umiejetnosci korzystania z mediéw;
Institute for Strategic Dialogue (Wielka
Brytania), osrodka analitycznego
zajmujacego sie problemem polary-
zacji, nienawisci i ekstremizmu we
wszelkich postaciach; Civis Polonus
(Polska), fundacji dziatajacej na rzecz
edukacji obywatelskiej wsrod mtodziezy;
Mouvement Up (Francja), przedsie-
biorstwa spotecznego specjalizujacego
sie w edukacji medialnej oraz TINK
(Turcja), pierwszej w Turcji szkoly Sre-
dniej o profilu technicznym.

CIVIS
fons

[OIONV

MOUVEMENTUP

Wsparcie Komisji Europejskiej dla pows-
tania tej publikacji nie oznacza poparcia
dla jej tresci, ktére odzwierciedlajg
jedynie poglady autoréw, a Komisja
nie ponosi odpowiedzialnosci za jakie-
kolwiek wykorzystanie informacji w
niej zawartych.

Projekt wspolfinansowany w
ramach programu Unii Europejskiej
LErasmus+"

Teknoloji ve
Insan Kolejleri

GpTink
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KOMPETENCJE MEDIALNE W POLSKIGH REALIAGH

Trudno sobie wyobrazi¢ wspotczesny swiat bez
medioéw. Niestety nie tylko pokazuja nam one swiat
1 innych ludzi, ale potrafia takze znieksztalca¢ nasz
odbior rzeczywistosci. Dlatego naszym zdaniem - zda-
niem Fundacji Civis Polonus - wspoétczesny obywatel
powinien umie¢ sie z mediami obchodzié, powinien
by¢ swiadomym i krytycznym odbiorca przekazow
medialnych. Kompetencje medialne sg dla nas waznym
elementem kompe- tencji obywatelskich. A szkoty i
biblioteki publiczne powinny by¢ istotnym miejscem
prowadzenia edukacji medialnej w Polsce. Wedtug
nas, szczegdlne znaczenie dla upowszechniania
kompetencji medial- nych wsréd mtodziezy maja
bibliotekarze i nauczyciele szkét ponadpodstawowych
(podstawa programowa dla liceéw i technikéw wprost
stwierdza, ze kazdy nauczyciel powinien poswiecié¢
duzo uwagi edukacji medialnej, czyli wychowaniu
uczniéw do wtasciwego odbioru i wykorzystywania
medidw.

Jednoczesnie na zadnym etapie edu- kacji w nas-
zym kraju nie ma osobnego, obowiazkowego prze-
dmiotu, na ktérym dzieci i mlodziez zajmowatyby
sie tylko poznawaniem mechanizmoéw rzadza- cych
wspoiczesnymi mediami, uczylyby sie analizowacd
serwowane przez media tresci czy bycia twércami
wartosciowych tresci medialnych. Kompetencje
medialne maja by¢ za to rozwijane w ramach kilku
réznych przedmiotow takich jak jezyk polski, wiedza
o $wiecie czy informatyka.

Mfodzi i Internet”

Korzystanie z mediéw spotecznosciowych to wsrod
nastolatkéw jeden z najpopularniejszych sposobow
spedzania czasu w sieci. Mtodzi ludzie najczesciej
odwiedzajg YouTube’a (94%), Facebooka (83,4%) oraz
Instagram (67%). Charakter i preferencje korzystania
zmieniaja sie wraz z wiekiem, np. FB czesciej uzywa
miodziez w szkotach ponadgimnazjalnych, a rzad-
ziej uczniowie mtodsi (réznica 13%). Warto zwrocic
uwage, ze nastolatki uzywaja bardzo réznych mediéw
(w zaleznosci od swoich potrzeb), rzadko skupiajac
sie na jednym typie portali spotecznosciowych. Co
ciekawe, 13- 1 18-latkowie w takim samym stopniu
korzystaja z Twittera, ktéry w powszechnej opinii
jest bardziej ,publicystycznym” zrédtem wiedzy (ok.
10% mtodych uzytkownikéw).

Mtode osoby najchetniej publikuja na swoich profilach
zdjecia i filmy z wlasnym wizerunkiem (60%), ale ok.
20% zamieszcza w nich tez swoje historie, komentarze
1 opinie. Tylko 9% dzieli sie przeczytanymi artykutami.

Szukajac informacji, nastolatki korzystajace z Internetu
skupiajg sie na tematach kulturalnych (muzyka 73%;
filmy, seriale, teatr 56%). Dosy¢ duza grupa poszukuje
tresci zwiazanych ze sprawami spotecznymi, historig i
polityka (az 57% starszej mtodziezy). Bardzo widoczne
w analizie preferencji tresci czytanych w Internecie
sa roznice genderowe. Az 66% dziewczat poszukuje
stron dotyczacych gtéwnie dbania o wyglad, a 60%
zdrowego trybu zycia czy diety (vs. odpowiednio 39%

*Informacje tutaj zebrane pochodzg z dwdch raportéw NASK (Naukowej i Akademickiej Sieci Naukowej): Nastolatki
3.0 (aktualizacja z 2019 r.) oraz Pozytywny internet i jego mtodzi twércy. Dobre i zte wiadomosci z badan jakos-
ciowych (red. J. Pyzalski, Warszawa 2019).

134% chlopcow), ale niewiele ponad 20% dziewczyn
interesuje sie technika i technologiami w poréwnaniu
do 46% chtopcdw. Z kolei w zainteresowaniu polityka i
sprawami spotecznymi w Internecie widac¢ 10-procen-
towe réznice miedzy ptciami na korzys¢ chlopcow.

Co bardzo wazne i niepokojace, mio- dzi ludzie czesto
traktuja internet, a zwlaszcza media spotecznosciowe,
jako kompletne Zrédio wiedzy, nie weryfikujac wia-
rygodnosci znalezionych tam tresci i nie doceniajac
innych, alternatywnych zrédet informacji. Tym samym
staja sie ze wzgledu na brak doswiadczenia i wiedzy,
grupa spoteczng szczegdlnie podatna na manipulacje
1 przekaz propagandowy.

Mtodzi uzytkownicy internetu sg jednak bardzo swia-
domi klimatu spotecznego w przestrzeni wirtualne;j.
Wedtug deklaracji nastolatkéw mozna go okresli¢ jako
stosunkowo brutalny i oparty na niezdrowej rywa-
lizacji. Dla prawie 70% nie jest to przestrzen, gdzie
mozna spotkaé postawy otwartosci i tolerancji. 60%
starszych nastolatkow (szkota ponadpodstawowa)
sadzi, ze wiekszos¢ dyskusji w Internecie prowadzi
do ktétni i obelg. Co ciekawe, jedynie 20% czuje sie
anonimowo, wypowiadajac swoje zdanie lub ma
przekonanie o braku konsekwencji w stosunku do
wyrazanych opinii.

Sfery zycia mtodych ludzi online i offline przenikaja
sie wzajemnie. Mtodziez dziatajaca aktywnie w sieci
chetnie angazuje sie takze w prospoteczne dziata- nia
poza nia.
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Dziatania pedagogiczne prowadzone przez wiekszos¢
aktorow MLE w Polsce obejmuja odgrywanie rél
w ramach warsztatow radiowych, wideo 1 mediow
drukowanych. To wiasnie dzieki odgrywaniu rol
mtodzi ludzie naprawde rozumieja pojecia informaciji,
dezinformacji, wolnosci prasy i wypowiedzi.
Jednoczesnie najwazniejsze pojecia moga zostac
omdéwione za pomocg ¢wiczen, ktére mozna tatwo
przeprowadzi¢ w ramach dziatan spoteczno-eduka-
cyjnych. W catym podreczniku rozsianych jest wiele
¢wiczen, ktére nauczyciele moga wykorzystac podczas
zaje¢ z uczniami. Oto kilka dodatkowych przyktadéw,
ktére sprawdzity sie podczas warsztatéw z polskimi
uczniami:

Prawda czy falsz

Prowadzacy proponuje, w formie quizu, informacje
krazace na portalach spotecznosciowych i w Internecie.
Mtodzi ludzie musza zdecydowad, czy jest to infor-
macja prawdziwa, czy fatszywa i wyjasnic dlaczego.
Cwiczenie to odnosi sie do kwestii wiarygodnosci i
weryfikacji zrédet, ale takze do dekonstrukciji ele-
mentow jezyka czesto uzywanych przez autorow
fatszywych informaciji.

NAUKA OPARTA NA ZADANIACH

Stronnicze pisanie (fakt vs opinia)

To ¢wiczenie jest zawarte w rozdziale «Stronniczos¢ w
mediach». Ponizej znajduja sie przyktady naglowkow,
ktore mozna wykorzysta¢ do jego realizacji.

Podziel cata klase na trzy mniejsze grupy. Daj kazdej
grupie zestaw unikalnych nagléwkéw na ten sam
temat. W kazdym zestawie powinno by¢ nie wiecej
niz 5 nagtéwkow, a kazdy z nich powinien miec inne
spojrzenie na omawiany temat: pozytywne, negatywne
1 neutralne. Do przygotowania ¢wiczenia polscy
nauczyciele moga wykorzystac nastepujace przyktady:

* przekaz neutralny - ,Rzad obwinia o powddz bobry.
Bronig ich ekolodzy i mysliwi”. Zlecenie wybicia 20
bobrdéw zyjacych wzdtuz nadodrzariskich umocniert w
Zachodniopomorskiem trafilo w pigtek do szczeciriskich
két towieckich Bielik 1 Trop. Wydat je Zarzqd Melioracji
i Urzqdzent Wodnych w Szczecinie. Powod? Jak twierdzi
dyrektor Tomasz Plowens, bobry podziurawity waty na
odcinku 9 km wzdtuz Odry, ryjqc w nich kilkumetrowe
dziury, a co roku straty spowodowane przez te zwierzeta
siegajq dziesiqtkow tysiecy ztotych.

https://www.rp.pl/artykul/490793-Rzad-obwinia-o-
powodz-bobry--Bronia-ich-ekolodzy-i-mysliwi-.html

- stronniczos$¢ ,,za”, ton sensacyjny - ,Bobry zaptaca
za powddz”. Mysliwi majq chodzic wzdtuz Wisty i zabi-
jac, ile si¢ da. Niewazne, ze bobry wiasnie wychowujq

miode. Na wojewodzie kujawsko-pomorskim nie robi to
wrazenia. - Biedne zwierzeta zaplacq za niekompetencje
urzednikéw - uwazajq naukowcy i ekolodzy Kazdemu,
kto choc troche zna sie na rzeczy 1 przeczytat decyzje
Regionalnego Dyrektora Ochrony Srodowiska (RDOS) w
Bydgoszczy, wlos jezy sie na glowie.

https://wyborcza.pl/1,75400,7967801,Bobry_zaplaca_

za_powodz.html

- stronniczos$¢ ,za”, sensacyjny ton, stronniczy wybor

zrédet
https://demotywatory.pl/1675898/A-jak-juz-zgina-
wszystkie-bobry

Moja cyfrowa reputacja

To ¢wiczenie jest bardzo dynamiczne. Uczniowie
musza wyszukacé swoje nazwiska w Google 1 ocenic,
czego sie mozna o nich dowiedzie¢ (dane osobowe,
dane wrazliwe, itp.). Po tym ¢wiczeniu nastepuje
moment wymiany zdan: mtodzi ludzie moga dysku-
towac na temat praktyk cyfrowych, koncepcji
prywatnosci, nekania, wolnosci stowa, itp. Celem
tego ¢wiczenia jest zachecenie uczniow do kwes-
tionowania swojej cyfrowej tozsamosci i wejscia w
proces jej konstruowania i kontrolowania, ale takze
do wziecia odpowiedzialnos$ci za swoje praktyki
cyfrowe w szerokim znaczeniu.
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DODATKOWE ZRODEA

Dodatkowe zrédta informacji o edukacji medialnej:

https://fedukacjamedialna.edu.pl

https://media.ceo.org.pl/aktualnosci/pomysly-na-zajecia-edukacji-me-

dialnej-nowa-publikacja

http://zrozum.org/materialy/

https://demagog.org.pl/

http://tydzienzinternetem.pl/
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